PROPUESTA DE PROGI’{AMACI(')N UNIVERSITARIA DE LA
UNIVERSIDAD DE ALMERIA PARA EL PERIODO 2026-2028 (Cursos
académicos 2026/27, 2027/28, 2028/2029)

Aprobado en Consejo de Gobierno de 30 de junio de 2025

A) RESUMEN DE LA PROPUESTA COMPLETA

. . ., Curso de
Tipo (1) Titulacién nueva . L
implantacion
1 Master Master Universitario en Ciencia de Datos, Modelizacién e 2028/2029

Inteligencia de Negocio / Master in Data Science, Modelling
and Business Intelligence por la Universidad de Almeria

2 Master Master Universitario en Patrimonio Cultural (Material e 2027/2028
Inmaterial). Estudio, Andlisis, Gestion y Salvaguardia por la
Universidad de Almeria

3 Grado Graduado o Graduada en Odontologia por la Universidad de 2027/2028
Almeria
4 Grado Graduado o Graduada en Comunicacion Audiovisual y Digital | 2028/2029

por la Universidad de Cadiz y la Universidad de Almeria

(1) Grado, master o doctorado

Titulaciones ya aprobadas:

e Se solicita el aplazamiento en la solicitud para el Titulo en el Ambito Forestal y Agrario, incluido en la
programacion universitaria de la Junta de Andalucia 2025-2028, para el curso académico 2028-2029.

e Se solicita el aplazamiento en la solicitud para el Doctorado en Ciencias Juridicas, incluido en la
programacion universitaria de la Junta de Andalucia 2025-2028, para el curso académico 2028-2029.

e Se solicita el aplazamiento en la solicitud para el Doctorado en Enfermeria y Fisioterapia, incluido en
la programacion universitaria de la Junta de Andalucia 2025-2028, para el curso académico 2027-2028.

e Se solicita el cambio de denominacion del Master Universitario en Mejora Genética y Biotecnologia
Vegetal por la Universidad de Almeria a Master Universitario en Mejora Genética de Plantas por la
Universidad de Almeria, manteniéndose la identidad sustancial de esta titulaciéon (se adjunta ficha final
del documento)




1. B) PROPUESTA DE TiTULO NUEVO: Mister Universitario en Ciencia de
Datos, Modelizacion e Inteligencia de Negocio / Master in Data Science,
Modelling and Business Intelligence por la Universidad de Almeria

1. B.1) INFORMACION BASICA DEL TiTULO

1. UNIVERSIDAD

1.1. Universidad proponente/responsable Universidad de Almeria

1.2. Participantes

2. TiTULO

2.1. Denominacidn del Titulo Master Universitario en Ciencia de Datos, Modelizacion
e Inteligencia de Negocio / Master in Data Science,
Modelling and Business Intelligence por la Universidad
de Almeria

2.2. Ambito del conocimiento * Matematicas y Estadistica

2.3. Nuevo titulo S| 2.4. Modificacidn sustancial de otro anterior NO

2.5. Titulo al que sustituye (en su caso) -

2.6. Titulo conjunto Sl NO X 2.7. Habilitante Sl NO X

2.8. Modalidad docente Presencial Hibrida X Virtual

2.9. Denominacién del centro de imparticién Facultad de Ciencias Experimentales de la
Universidad de Almeria

2.10. Naturaleza del centro X Propio Adscrito

2.11. Calendario de implantacion

2.11.1. Afios para la implantacion 1 2.11.2. Curso académico 2028-2029

2.11.3. Plazas ofertadas nuevo ingreso 30

2.11.4. ECTS maximo para el primer afio de | Atiempo completo 60

matriculacion A tiempo parcial 30

2.11.5. ECTS minimo para el primer afio de | Atiempo completo

matriculacion A tiempo parcial

2.12. Idioma en que se imparte? Espafiol/Inglés

Observaciones:

L Anexo I del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organizacidn de las ensefianzas universitarias
y del procedimiento de aseguramiento de su calidad.

2 En el supuesto de que sean varios, establecer la distribucion del nimero de créditos para los distintos idiomas.



3. ESQUEMA-RESUMEN DE LA ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIO

MATERIA

ECTS

CURSO

ORGANIZACION TEMPORALM

Materias Obligatorias

R para ciencia de datos

Python para ciencia de datos

MATLAB y Octave para modelizacion

Generacién de informes para business intelligence
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Materias Optativas

Analisis exploratorio y visualizacion de datos

Métodos de regresidén avanzada

Métodos de segmentacion y clasificacion

Andlisis de series temporales en economia

Modelos bayesianos

Redes neuronales e inteligencia artificial generativa

Optimizacién y toma de decisiones cuantitativa

Modelizacion de datos multivariados

Modelos estocasticos y métodos de Monte Carlo

Simulacién numeérica para ciencia y empresa

Seguridad, gobernanza y ética en ciencia de datos
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Trabajo Fin de Master (TFM)

Trabajo Fin de Mdaster
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4. DECLARACIONES RESPONSABLES.

SE DECLARA, a efectos de la informacion acreditativa de la adecuacién del plan de estudios a la programacion
universitaria de la Junta de Andalucia y sobre la necesidad y viabilidad académica y social del titulo previo a la
verificacidon (Anexo Il del Decreto 154/2023, de 27 de junio), que esta Universidad:

Garantiza el cumplimiento de los principios rectores en el disefio de los planes de estudio de los
x |titulos universitarios oficiales, asi como de los principios y valores democraticos establecidos en el
articulo 4 del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre.

Manifiesta el compromiso de respeto a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), de conformidad
x | con lo previsto en el articulo 35.2 de la Ley 7/2021, de 20 de mayo, de cambio climatico y transicion
energética.

1. B.2) Criterios a valorar

1) Estructura socioecondémica, unidades de insercion y titulos con formacién dual.

La estructura socioeconémica actual y las previsiones del mercado laboral muestran una fuerte
demanda de profesionales en ciencia de datos, modelizacion e inteligencia de negocio. Segln
indicadores publicados recientemente, la insercion laboral de masteres afines es superior al 90 %,
como sucede en el Master en Estadistica para la Ciencia de Datos de la Universidad Carlos Il de Madrid
(100%), el Master en Andlisis de Datos para la Inteligencia de Negocio de la Universidad de Mondragén
(94%), o el Master en Ciencia de Datos e Inteligencia de Negocios de la Universidad Complutense de
Madrid (94.6%).

Por su parte, la titulacion propuesta en la Universidad de Almeria se concibe para ofrecer una sélida
preparacion en ciencia de datos y modelizacion, y contempla su desarrollo en modalidad
hibrida/online para ampliar su alcance geografico. En la actualidad no esta previsto que sea una
titulacion dual.

2) Justificacion sobre la viabilidad de nuevas titulaciones.

La viabilidad del Master Universitario en Ciencia de Datos, Modelizacion e Inteligencia de Negocio se
fundamenta en una sélida trayectoria de crecimiento en titulaciones afines tanto en Andalucia como en
Espafia. En el ambito nacional, programas como el Master en Estadistica para la Ciencia de Datos de la
Universidad Carlos Il de Madrid han recibido mas de 800 solicitudes desde 2018 y mantienen tasas de
preinscripcion que duplican el nimero de plazas disponibles. El Master en Ciencia de Datos de la
Universidad de Valencia registra ratios de demanda-oferta (preinscripcion/plazas ofertadas) superiores al
1000 %. Asimismo, el Master en Ciencia de Datos de la Universidad Autonoma de Madrid registra una
cobertura de plazas cercana al 100 %. La elevada demanda observada en programas similares al propuesto
refuerza la idea de que hay una necesidad formativa en este ambito. Por ello, se estima que se alcanzarg,
sin dificultad, la matricula minima de 20 estudiantes. Adicionalmente, este master propuesto cubre
materias como la modelizacion que imbrican de forma natural el analisis datos y las aplicaciones
econdmicas y en su caso industriales, que lo hace diferir de otros en sentido positivo proporcionandole
valor afiadido.
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3) Equilibrio territorial en la oferta de ensefianzas.

En términos de equilibrio territorial y complementariedad de la oferta, el Mdster Universitario en Ciencia de Datos,
Modelizacion e Inteligencia de Negocio cubrird una necesidad formativa no atendida por otras titulaciones de la
Universidad de Almeria. Actualmente, la UAL no cuenta con programas oficiales que integren de manera especifica
los contenidos propuestos, centrados en el manejo avanzado de datos, la modelizacion matematica y su aplicacidn
a la inteligencia de negocio.

Es fundamental destacar que esta propuesta, aunque se apoya en una base matematica, tiene un perfil y
unos objetivos claramente diferenciados del Master Interuniversitario en Matemadticas, ya existente en la
Universidad de Almeria. No existe solapamiento sustancial entre ambos, sino una especializacion
necesaria que amplia la oferta académica de la institucion.

Con esta propuesta, la Universidad de Almeria amplia su mapa de titulaciones con una ensefianza innovadora y
diferenciada que no solapa contenidos con otras titulaciones oficiales de la propia universidad, evitando
duplicidades y fortaleciendo su papel como polo formativo y cientifico en el ambito del analisis de datos, la
modelizacion aplicada y la inteligencia de negocio. La creacion de este Master Oficial posicionara a la Universidad
de Almeria a la vanguardia de la oferta formativa nacional, respondiendo a una demanda creciente de la sociedad
y a las tendencias académicas mas actuales en este dmbito. Ademas, este master servird como un polo de atraccion
para estudiantes interesados en una formacién especializada con alta empleabilidad.

4) Titulos conjuntos.

No es conjunto

5) Internacionalizacidn.

La imparticion en modalidad hibrida/online facilitaria la captacion de alumnado extranjero
hispanohablante, ampliando el alcance y el potencial internacional de este master. En esta linea, existen
ejemplos a nivel regional, como el Master Universitario en Estadistica Aplicada de la Universidad de
Granada, que se imparte completamente online.

6) Principio de especializacion de la Universidad y complementariedad de la programacion universitaria.
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El Master Universitario en Ciencia de Datos, Modelizacion e Inteligencia de Negocio estéd dirigido a
graduados de titulaciones cientificas y técnicas, como Matematicas, Fisica, Estadistica, Ingenieria
Informatica, Ingenieria Industrial o Economia, y puede servir de via de acceso a estudios de doctorado.
Ademas, esta propuesta puede resultar atractiva para profesionales en activo que busquen una
actualizacion de conocimientos o una reorientacion de su perfil profesional. El programa ofrece una vision
amplia de esta area de conocimiento, y puede estructurarse en dos especialidades complementarias,
ambas con sédlidas salidas laborales: una con un perfil mas académico-empresarial, orientada a la
investigacion, y otra con un enfoque mas empresarial-industrial, centrada en la aplicacion practica.

A nivel regional existen otras titulaciones similares, como el Master en Ciencia de Datos e Ingenieria de
Computadores de la Universidad de Granada o el Master en Inteligencia Artificial Aplicada a Entornos
Empresariales y Financieros de la Universidad Internacional de Andalucia. Sin embargo, esta propuesta se
diferencia claramente de dichas titulaciones al integrar de manera Unica tres vertientes fundamentales: el
manejo avanzado de datos, la modelizacion matematica y la inteligencia de negocio. Esta combinacidn
singular amplia la diversidad formativa en el territorio andaluz y responde a demandas especificas del
mercado laboral.

7) Suficiencia de recursos de personal e infraestructuras.

La Universidad de Almeria hace un uso transversal de todos los recursos humanos y materiales que estan
a disposicion de la comunidad universitaria con independencia de su adscripcidn a una u otra titulacion.

8) Solvencia y viabilidad econémica.

Recursos propios de la universidad implicada.

9) Aseguramiento de la calidad.

La Universidad de Almeria ha disefiado e implantado un Sistema de Garantia de la Calidad (SGC) en cada uno de
sus Centros, siguiendo las directrices nacionales de la ANECA vy, a nivel andaluz, de la Agencia para la Calidad
Cientifica y Universitaria de Andalucia (ACCUA). El SGC del Centro se encuentra totalmente desplegado desde el
afo 2018 y su alcance abarca a la totalidad de su oferta de titulos.

10) Calendario de implantacion.

Implantacién total 2028/29
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2. B) PROPUESTA DE TiTULO NUEVO: Maister Universitario en
Patrimonio Cultural (Material e Inmaterial). Estudio, Analisis, Gestion

y Salvaguardia

2. B.1) INFORMACION BASICA DEL TiTULO

Titulo nuevo DATOS (*)

Denominacion:

Master Universitario en Patrimonio Cultural
(Material e Inmaterial). Estudio, Analisis, Gestion y
Salvaguardia

Nuevo titulo o modificacion / sustituciéon (verificacion)
de otro anterior:

Rama de conocimiento:

Ciencias Humanas y Sociales

Ambito de conocimiento (anexo I RD 822/2021):

Habilita para el desarrollo de profesion regulada:

Universidad Responsable:

Universidad de Almeria

Denominacion del Centro responsable:

Facultad de Humanidades

Centro acreditado institucionalmente:

Si

Titulo conjunto:

No

Universidades Participantes (en su caso):

Denominacion de los Centros de imparticion:

Facultad de Humanidades

Menciones/Especialidades (denominacion y ECTS):

Mencion dual:

No

Numero total de créditos:

60 ECTS-1 ano

Modalidad de enseiianza Presencial

(marcar lo que proceda)

Num. Plazas:

Hibrida (semipresencial)

Num. Plazas:

X | Virtual (No presencial)

Num. Plazas: 30

Numero total de plazas (en general, minimo de 60 para | 30
Grados y 30 para Masteres):
Idiomas de imparticion: Espaﬁol / Inglés
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Breve descripcion de los objetivos del titulo: 1. Desarrollar capacidades para el conocimiento,
estudio y analisis del Patrimonio Cultural (material e
inmaterial). Se trata de investigar, contextualizar,
clasificar, conservar, sensibilizar a la poblacion, poner
en valor y concienciar de la importancia del
patrimonio cultural para una comunidad y el
desarrollo socioeconomico de la misma.

2. Formar a técnicos profesionales —tanto tedrica
como practicamente— para el tratamiento del PC
como elemento identitario, recurso turistico y de
difusion sociocultural, desde las exigencias de los
ambitos publico y privado.

3. Formar en las modernas metodologias europeas de
gestion sostenible del PC y su salvaguardia.

Obligatorias (FO): 38
Esquema-resumen de la estructura del Optativas (OP): 18
Plan de Estudios (créditos ECTS): Practicas Externas Obligatorias (PE): 9
Trabajo fin de estudios (TFM): 6
Créditos financiados otros masteres (CF): 9
Motivacion y justificacion académica de la
implantacion del titulo propuesto:
Curso en el que se solicitara la verificacion 2026/2027
(normalmente el curso anterior a la implantacion):
Curso en el que se solicitara la implantacién: 2027/2028

Rafael Quirosa-Cheyrouze y Muiloz, Decano de la Facultad de Humanidades de la Universidad de Almeria, declara que en la
elaboracion del titulo de Mdster Universitario en Patrimonio Cultural (Material e Inmaterial). Estudio, Andlisis, Gestion y
Salvaguardia, garantizado el cumplimiento de los principios rectores en el disefio de los planes de estudio de los titulos
universitarios oficiales, asi como de los principios y valores democraticos establecidos en el articulo 4 del Real Decreto
822/2021, de 28 de septiembre.

2. B.2) Criterios a valorar. La propuesta se debera pronunciar sobre los siguientes
extremos':

1) Estructura socioecondmica, unidades de insercion y titulos con formacién dual.

2) Justificacion sobre la viabilidad de nuevas titulaciones.

1 Se recomienda consultar los anexos | y Il del Decreto 154/2023. de 27 de junio, de ordenacién de las ensefianzas universitarias
oficiales en el ambito de la Comunidad Auténoma de Andalucia.
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En la UAL hay dos Grados que no tienen ninguna salida directa a Masteres relacionados con
las materias en las que han sido formados los egresados, mucho menos se ofertan masteres
profesionalizantes; tampoco, por ende, hay salidas a Programas de Doctorado. Uno de estos es el
Grado de Turismo (impartido en la Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales). El otro es
el Grado de Humanidades (impartido en la Facultad de Humanidades). Ningun master de
investigacion ni profesionalizante relacionado directamente con esas disciplinas o areas de
estudio.

En consecuencia, el Master que se propone esta perfectamente relacionado con ambos grados y
sus posibles salidas profesionales. Es un Master pensado para la formacion tedrico/practica y
orientado a la insercion laboral, a través de diferentes oficios. Tomando como base al amplio
abanico que conforma el Patrimonio Cultural, en sus dos versiones, material e inmaterial. Se trata,
pues, de un Plan de estudios con materias y asignaturas que, de manera muy compensada, aborda
el conocimiento, el estudio, el analisis y la gestion y salvaguardia de nuestro Patrimonio.
Cualquier persona que oye hablar de Patrimonio —incluidos muchos técnicos, profesores y
especialistas— directamente piensa que el Arte, en la Historia o en la Naturaleza; asi, a lo grande.
Suele ser muy dificil que preste atencion o intuya que nos referimos a aspectos mucho mas
arraigados que estos, aun sabiendo que estan naturalizados en su vida y forman parte de su
identidad. A saber, las fiestas de su pueblo, el habla, el ciclo vital, la arquitectura vernacula, la
cultura del agua o la alimentacion, la musica y folclore, las artesanias —como la ceramica, el
esparto y cesteria, las jarapas o la piedra seca—.

Lo dramatico es que todo este acervo es un legado Patrimonial que a lo largo de los afios y décadas
lo estamos dejando perder, abandonado en el olvido de la “vida moderna”, sin saber que
conforman buena parte de nuestra historia mas reciente y que se arraiga en nuestra identidad mas
pristina, necesarias para reconocernos culturalmente como somos, ya sea como individuos, como
grupo y como pueblo.

Ligar todo este acervo cultural y patrimonial al campo de un turismo sostenible —respetuoso con
las personas, su cultura y el medio ambiente— es algo que no puede garantizar el turismo de
masas. Muchas investigaciones demuestran el desarrollo econdémico que ha aparecido en
comarcas enteras donde su Patrimonio Cultural es el motor de ese turismo de calidad que busca
en sus viajes encontrarse con lo tradicional, vivir la tranquilidad del contacto con la naturaleza y
sus nativos, disfrutar del apego a las raices, a lo auténtico. Este marco sociocultural lo ofrecen la
alimentacion, la artesania, las fiestas, el habla, el folclore y un largo etcétera. Veamos un ejemplo
muy paradigmatico que, al mismo tiempo, hace de la provincia de Almeria un caso muy singular:
“Almeria, tierra de cine”. Es decir, las localizaciones cinematograficas como recurso turistico.
(Alguien ha pensado en explotarlas como atractivo de los romanticos de la gran pantalla? No nos
referimos al “western del Minihollywood”, sino a los lugares donde se han rodado grandes series
o peliculas con superproducciones que han dejado su huella en escenarios y la memoria colectiva.
Para tener idea del interés de un master que aborde todo este vacio patrimonial (almeriense en
particular), es muy interesante comprobar que en la CAA solo hay un master de similares
caracteristicas al que se propone implantar en la UAL. Algo bastante llamativo, por otro lado.
Véase al respecto el mapa que se ofrece a continuacion en las 8 universidades andaluzas y la
cercana Region de Murcia.

Equilibrio territorial en la oferta de ensefianzas

En las universidades de la Comunidad Auténoma Andaluza solo existe un master dedicado por
completo al estudio del Patrimonio Cultural (PC).

—Es en la UCO, con el “Master Universitario en Gestion del Patrimonio desde el Municipio”
(modalidad virtual).

—En la UHU se imparte el “Master en Patrimonio Histérico y Cultural” (modalidad
semipresencial), compartiendo el patrimonio cultural el 50% con el patrimonio historico.

—En la UGR esta implantado el “Master Universitario en Tutela de Patrimonio Historico-
Artistico. El legado de Al-Andalus”, enfocado al estudio del arte andalusi, como legado.

—En la hispalense US se imparten dos, el “Master Universitario en Patrimonio artistico andaluz
y su proyeccion iberoamericana” y el “Master Universitario en Arquitectura y Patrimonio
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Histérico”. Ninguno se centra en las cuestiones basicas que conforman el PC, como son sus
vertientes inmaterial y material (las menos apreciadas, por no ser consideradas dentro del ambito
de las artes).

—La UPO ofrece el “Master en Arte, Museos y Gestion del Patrimonio Historico”, que se aleja
de los campos del PC.

—En la de UJA existen el “Master en Estudios Avanzados en Patrimonio Cultural: Historia, Arte
y Territorio”, que sigue las lineas de los masteres anteriores y el “Master Universitario en
Conocimiento, Gestion y Difusion del Patrimonio Artistico Espaiiol”, atendiendo en exclusivo al
patrimonio artistico.

—Por ultimo, en la UMA, “Master Universitario en Patrimonio histérico y Literario de la
antigiiedad”, que seria lo mas aproximado al PC.

—En la UAL, hasta el momento no hay ningun master dedicado al estudio del Patrimonio, en su
mas amplio conjunto de aspectos o vertientes que lo componen: cultural, histérico, artistico o
natural.

En el sentido més estricto, académico y profesional, en la CAA en sus 8 universidades, en solo
una de ellas (la UCO, desde 2008) se ofrece un master para el estudio y gestion del PC.
Para hacer la propuesta mas veraz y tener en cuenta en el territorio a la vecina Murcia, en la UMU
hay dos masteres que se acercan al Patrimonio, ninguno dedicado al PC: “Master Universitario
en Educacion y Museos. Patrimonio, Identidad y Mediacion Cultural” (Virtual), sobre educacion
y museos; y el “Master Universitario en Historia y Patrimonio Histdrico”, enfocado solamente
para el estudio del Patrimonio historico. La UCAM no tiene implantado ningin master
relacionado con el Patrimonio.

3) Titulos conjuntos.
No procede.

4) Internacionalizacion.

El hecho de que este master sea impartido de manera virtualizada permite que accedan a él
personas de cualquier parte de Andalucia, Espafia u otros paises. Asi se pone de manifiesto en el
master de la UCO.

Ademas, la realidad almeriense, cada vez mas crisol de culturas con la llegada y asentamiento en
esta provincia de personas migradas desde mas de 100 paises de todo el mundo, permite que
algunos de esos estudiantes vean en este master una manera de pensar en el retorno a sus lugares
de origen para —ya formados— poner en marcha programas de gestion del Patrimonio Cultural,
ligados al Turismo sostenible. Pueden ser oriundos de Marruecos, Senegal, Ecuador, Colombia o
Pert.

El caso mejicano de la implantacion del sello “Los pueblos magicos” (idea copiada en cierta
manera en Espafia) ha demostrado su fracaso como atractivo turistico al no haber sabido ligar la
belleza de sus pueblos a la fuerza del patrimonio cultural —sobre todo inmaterial— que atesoran.
Algo similar esta pasando en muchos pueblos espafioles que cuentan con este sello: las visitas de
turistas se reducen a pasar por ellos una mafana para hacerse fotos bonitas en los rincones
emblematicos de la villa. Apenas generan beneficios, ni almuerzos, ni pernoctas, pues a la
fotografia o selfie hay que afiadir una oferta patrimonial cultural.

No podemos olvidar, por otro lado, a nuestros estudiantes Erasmus, donde hay bastantes
matriculados en el Grado de Turismo, precisamente en la asignatura “Gestion del Patrimonio”,
que imparte el area de Antropologia Social. Pensando también en ellos nuestro master introduce
una asignatura para explicar los modelos de gestion del Patrimonio Cultural que ya se estan
poniendo en practica en la UE, con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).
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Dado su caracter de internacionalizacion el master sera impartido en espafiol e inglés, al menos 4
asignaturas, (12 créditos) y el TFM podra ser redactado en inglés, asi como el idioma utilizado en
la empresa u organismo elegido para las Practicas Profesionales Externas.

5) Principio de especializacion de la Universidad y complementariedad de la
programacion universitaria.

La UAL tiene un amplio historial —desde su andadura como Universidad— en los estudios de
Turismo y Humanidades, asi como de Empresariales y Economicas. De estas disciplinas se
nutrira, sin duda, este master sobre el conocimiento y gestion del Patrimonio Cultural, dado que
es un master profesionalizante que ofrece salidas al mercado laboral. Seran estudiantes llegados
de la provincia almeriense o limitrofes. Pero su caracter y vocacion internacional, asi como
teniendo en cuenta el vasto acervo cultural y patrimonial andaluz, sin duda sera un atractivo para
estudiantes de otras latitudes, incluso de otros Grados afines, como Historia, Comunicacion Social
o Historia del Arte.

El complemento de este master a los estudios que ofrece la UAL es un hecho, ya que posibilita,
como hemos sefialado, que egresados de Turismo y Humanidades vean en este master una
formacion profesional que les dé salidas directas al mercado laboral. No queda duda que llena el
actual vacio existente para quienes, desde estos y otros Grados deseen dar continuidad a sus
estudios y formacion.

Pudiera valer como dato que en los Cursos de Verano que la UAL viene ofertando en la sede de
Vélez Rubio, dedicados al conocimiento y gestion del Patrimonio Cultural —cultura del agua y
piedra seca, artesania del esparto y arquitectura tradicional— han sido un éxito de asistentes, tanto
de estudiantes —almerienses y llegados de otras provincias— como de personas interesadas en
estas materias.

6) Suficiencia de recursos de personal e infraestructuras.

El Master Patrimonio Cultural (Material e Inmaterial). Estudio, Andlisis, Gestion y Salvaguardia
cuenta con los suficientes recursos de profesorado en plantilla e infraestructuras técnicas y
educativas para ponerlo en marcha, tanto si fuera de caracter presencial como virtual, modalidad
esta Gltima como ahora se propone su implantacion.

Es un master pensado desde la multi e interdisciplinariedad, donde, l6gicamente, el peso de la
parte teorica y de estudio recae en la Antropologia Social y las Humanidades, y en la parte practica
y de gestion tienen una mayor presencia las areas de Economia, Mercado y Sistemas Informaticos.
Se reserva, asi mismo, la presencia de profesores externos y profesionales de reconocido prestigio
para el ambito de la puesta en marcha y gestion de proyectos patrimoniales, dada su experiencia
acumulada.

Da idea del marcado caracter de multi e interdisciplinar de este master el que estén implicadas en
el mismo departamentos y areas de conocimiento de cinco Facultades de la UAL, de las siete que
componen nuestro Campus.

Como master profesionalizante, no es casualidad que a las practicas externas tengan un numero
de horas (9 créditos ECTS) mayor a lo estandar en otros masteres (6).

7) Solvencia y viabilidad econdémica (este apartado se cumplimentarz en colaboracién de los servicios
centrales).

8) Aseguramiento de la calidad (este apartado se cumplimentara en colaboracién de los servicios
centrales).
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2. C) INFORMACION RELATIVA AL TIiTULO A SUPRIMIR, EN SU
CASO.

No procede.

2. D) INFORMACION RELATIVA AL MODIFICACION SUSTANCIAL DE
TITULO (que necesite nuevos recursos)
No procede.

2. E) JUNTA DE CENTRO

La propuesta completa de programacion universitaria del Centro se ha tratado en la Junta
de Centro reunida el 5 de diciembre de 2023.

Se ha vuelto a ratificar en Junta de Centro reunida el 18 de junio de 2025.
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ANEXO: Asignaturas del Plan de Estudios

CUATRIMESTRE

MATERIAS/
ASIGNATURAS

CARACTER
FO, OP

CRE]?ITOS
EN AREA
ADSCRITA

AREA ADSCRITA

Q-1

L.- El Patrimonio
Cultural. Teoria y
conceptos.

El Patrimonio
Cultural.
Fundamentos
tedricos para su
conocimiento y
analisis

FO

-Antropologia Social (3)

L.- El Patrimonio
Cultural. Teoria y
conceptos.
Elementos del PC
inmaterial. (Fiestas
y rituales, Ciclo
vital, Folklore,
Tradicion oral,
Juegos, Literatura
popular).

FO

-Antropologia Social (1)

-Didactica de la Lengua y la
Literatura (2)

Q-1

L.- El Patrimonio
Cultural. Teoria y
conceptos.
Elementos del PC
Material-I (Piedra
Seca, Cultura del
agua, Arquitectura
vernacula,
Artesania y Artes
populares).

FO

-Antropologia Social (1,5)

-Didactica de las Ciencias
Sociales

15

L.- El Patrimonio
Cultural. Teoria y
conceptos.
Elementos del PC
Material-II (La
Alimentacion y su
dimension
patrimonial. Dieta
mediterranea y
sostenibilidad).

FO

-Antropologia Social (2)

-Fisiologia Vegetal (1)

L.- El Patrimonio
Cultural. Teoria y
conceptos.
Patrimonio
Historico y
Arqueologico

FO

-Historia Antigua (1,5)

-Historia Contemporanea
1,5)

24




AUNIVERSIDAD
DE ALMERIA

1.- El Patrimonio
Cultural. Teoria y
conceptos.

El Patrimonio
Cultural. Marco
legislativo e
institucional

FO

-Derecho Administrativo (3)

Q-1

L.- El Patrimonio
Cultural. Teoria y
conceptos.

El Patrimonio pop
y los nuevos
consumos
culturales.

(0]

-Antropologia Social
15)

-Filologia inglesa (1,5)

[Impartida en inglés]

L.- El Patrimonio
Cultural. Teoria y
conceptos.
Investigacion
Cualitativa
Aplicada a las
Ciencias Sociales:
El Método
Etnografico

OP / CF

3
Financiada
Master
Migraciones,
Mediacion y
Grupos
vulnerables

-Antropologia Social (2)

-Antropologia Social UJaén

0]

Q-1

1I.- El Patrimonio
Cultural.
Contenidos
prdcticos.
Turismo cultural y
territorio

FO

-Organizacion de Empresas

(0]

-Geografia (2)

Q-1

I1.- El Patrimonio
Cultural.
Contenidos
prdcticos.
Patrimonio
cultural y género.
Identidad, legados
y nuevas realidades
practicas

FO

-Antropologia social (2)
-Filologia inglesa (1)

[Impartida en inglés]

IL.- El Patrimonio
Cultural.
Contenidos
prdcticos.
TIC en el
diseno/difusion del
Patrimonio
Cultural y el
Turismo

FO

-Lenguajes y Sistemas
Informaticos (3)
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1I.- El Patrimonio
Cultural.
Contenidos
prdcticos.
Marketing cultural.
Presentacion y
difusion del
Patrimonio en otro
idioma

(0)

-Comercializacion e
Investigacion de Mercados
,s)

-Filologia inglesa (1,5)

[Impartida en inglés]

I1.- El Patrimonio
Cultural.
Contenidos
prdcticos.
Tecnologias de la
Informacion y la
Comunicacion

OP /CF

3
Financiada

-Lenguajes y Sistemas
Informaticos (3)

Q-2

II1.- Gestion de
Proyectos para la
conservacion y
salvaguardia del
Patrimonio
Cultural.
Modelos
internacionales
para la gestion y
salvaguardia del
PC. ODS y Agenda
2030

FO

-Sociologia (3)

[Impartida en inglés]

IIL.- Gestion de
Proyectos para la
conservacion y
salvaguardia del
Patrimonio
Cultural.
Economia de la
Cultura. Gestion de
Proyectos
Culturales desde el
municipio. El “cine
almeriense” como
ejemplo

FO

-Antropologia Social (2)

-Gestor cultural Municipal.
Experto Profesor
externo (1)

I11.- Gestion de
Proyectos para la
conservacion y
salvaguardia del
Patrimonio
Cultural.
Taller: Areas de
empleabilidad
sostenible y
salvaguardia del
patrimonio
cultural. Disefio de
estrategias

FO

-Gestor patrimonial. Experto
Profesor externo (3)
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II1.- Gestion de

Proyectos para la oP 3 -Historia Antigua (1)
Q-2 conservacion y
salvaguardia del -Historia Contemporanea (2)
Patrimonio
Cultural.
Taller: Registro y
catalogacion del
patrimonio.
I11.- Gestion de
Proyectos para la OP /CF 3 -Derecho Mercantil (3)
Q-2 conservacion y Financiada en
salvaguardia del Master
Patrimonio Direccion y
Cultural. Economia de
Gestion de la la Empresa
Empresa familiar.
OB 6 -Antropologia Social (1)
Q-2 -Historia Antigua (1)
-Lenguaje y Sistemas
Informaticos (1)
Trabajo Fin de -Organizacion de Empresas
Estudios (€))
-Comercializacion e
Investigacion de Mercados (1)
-Filologia Inglesa (1)
[Redactado en Espaiiol e
inglés]
PPEx 9 -Antropologia Social (1)
Q-2 OB -Lenguaje y Sistemas
Practicas Informaticos (1)
Profesionales -Organizacion de Empresas
Externas 2)
-Comercializacion e
Investigacion de Mercados (2)
-Historia Antigua (1)
-Historia Contemporanea (1)
-Geografia (1)
[Se ofertaran empresas cuyo
idioma vehicular sea el inglés
u otro idioma internacional]
NOTA:

El Plan de estudios esta disefiado en tres ejes tematicos, cuyas materias ofrecen formacion
teodrica, practica y de gestion y salvaguardia del Patrimonio cultural (material e inmaterial): (I)-
El Patrimonio Cultural. Teoria y Conceptos. (II)- El Patrimonio Cultural. Contenidos practicos. (III)-
Gestion de Proyectos para la conservacion y salvaguardia del Patrimonio Cultural.
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En torno a dichas materias se agrupan diversas asignaturas, con caracter de formacion basica,

obligatoria y optativa en cada uno de los ejes.

Respecto a las asignaturas optativas el estudiante ha de cursar tres, con la siguiente condicion:

elegir una de cada bloque tematico de las seis ofertadas.

Distribucion del Plan de estudios del Master por tipo de materia, créditos y créditos

financiados otros masteres

Tipo de Materia Nuamero de créditos Créditos

ECTS financiados
Formacion Obligatoria (FO) 38 —
Optatividad (OP) 18 9
Préacticas Profesionales Externas (PPEX) 9 —
Trabajo fin de estudios (TFM) 6 —
Total ofertados 69 9
TOTAL (a cursar por el estudiante) 60 (1 afo)

Distribucion del Plan por Materias/Asignaturas

L.- El Patrimonio Cultural. Teoria y conceptos

—El Patrimonio Cultural. Fundamentos teoricos para su
conocimiento y analisis

—FElementos del PC Inmaterial. (Fiestas y rituales, Ciclo
vital, Folklore, Tradicion oral, Juegos, Literatura
popular)

—Elementos del PC Material-I. (Piedra Seca, Cultura
del agua, Arquitectura vernacula, Artesania y Artes
populares)

—Elementos del PC Material-II. (La Alimentacion y su
dimension patrimonial. Dieta mediterranea y
sostenibilidad)

—EI Patrimonio pop y los nuevos consumos culturales
—El Patrimonio Cultural. Marco legislativo e
institucional

—Patrimonio Historico y Arqueologico

—Investigacion Cualitativa Aplicada a las Ciencias
Sociales: El Método Etnografico (cofinanciada)
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IL.- El Patrimonio Cultural. Contenidos practicos

—Turismo cultural y territorio

—Patrimonio cultural y género. Identidad, legados y
nuevas realidades practicas

—TIC en el disefio/difusion del Patrimonio Cultural y el
Turismo

—NMarketing cultural. Presentacion y difusion del
Patrimonio en otro idioma

—Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
(cofinanciada)

II1.- Gestion de Proyectos para la conservacion y
salvaguardia del Patrimonio Cultural

— Economia de la Cultura. Gestion de Proyectos
Culturales desde el municipio. El “cine almeriense”
como ejemplo

— Taller: Areas de empleabilidad sostenible y
salvaguardia del patrimonio cultural. Disefio de
estrategias

— Taller: Registro y catalogacion del patrimonio
— Gestion de la Empresa familiar (cofinanciada)

Horas de las areas sin el titulo propuesto
Area de Conocimiento adscritas Horas nuevo
ECTS A B C | A-B+C e
Antropologia Social (17); + 2F, U.
Jaén 1F) 840 (At ” 1275
Didactica de la Lengua y la
Literatura (2) 2.940 2.763,2 | — 176,8 15
Didactica de las Ciencias Sociales 1.260 1 414 o 154 11,5
(1,5)
Fisiologia vegetal (1) 1.440 1.419,3 | — 20,67 7,5
Filologia Inglesa (5) 5.701 53832 | — 317,8 37,5
Derecho Administrativo (3) 1.770 1.729,2 | — 40,75 22,5
1.116 1.036,16 79,84
Historia Antigua (4,5) — 33,7
1.470 1.428,19 41,81
Historia Contemporanea (4,5) 33,7
Organizacion de Empresas (4) 7.140 7.256,61 | — -116,61 30
Geografia (3) 1.245 1.177,68 | — 67,32 22,5
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Lenguajes y Sistemas Informaticos

(3): + 3F) 4.080 3.939,66 140,34 225
Comercializacion e Investigacion
de Mercados (4.5) 4.920 4.959,41 -39,41 337
Sociologia (3) 3.435 2.974 461 22,5
Derecho Mercantil (3F) 1.710 1.677,12 32,88 —F
Profesor externo experto (4) F. propia

A: Potencial docente (horas)
B: Encargo docente + compensaciones (horas)

C: Horas liberadas por titulaciones o grupos que se extinguen, en su caso.
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3. B) PROPUESTA DE TITULO NUEVO: Grado en Odontologia por

la Universidad de Almeria
3. B.1) INFORMACION BASICA DEL TiTULO

Titulo nuevo Grado en Odontologia por la Universidad de Almeria

JUSTIFICACION | La implantacion del Grado en Odontologia en la Universidad de Almeria
responde a una elevada demanda de los grados de Ciencias de la Salud en
general, y de Odontologia en particular, en la Comunidad Auténoma que
no encuentra satisfaccion en la actual oferta del conjunto de universidades
andaluzas. Este grado complementara la oferta de titulos de Ciencias de la
Salud Universidad de Almeria, que actualmente cuenta con los Grados de
Enfermeria, Fisioterapia y Medicina y diversos masteres oficiales en estos
ambitos. La orden CIN/2136/2008, de 3 de julio, por la que se establecen
los requisitos para la verificacion de los titulos universitarios oficiales que
habiliten para el ejercicio de la profesion de Dentista, contempla planes de
estudios de 300 créditos ECTS con una fuerte formacion basica y de
habilidades clinicas, asi como de practicas tuteladas, lo que garantizara
que los egresados cuenten con una experiencia inicial que les permitira
desarrollarse en el mundo profesional.

Denominacion: Graduado o Graduada en Odontologia por la Universidad de Almeria
Nuevo titulo o modificacion/sustitucion de otro .
R Nuevo Titulo
anterior
Rama de conocimiento: Ciencias de la Salud
Ambito de Conocimiento (anexo I RD 822/2021): Medicina y Odontologia
Habilita para el desarrollo de profesion regulada: Si: Dentista
Universidad responsable: Universidad de Almeria
Denominacion del centro responsable: Centro adscrito de nueva creacion
Centro acreditado institucionalmente: No
Titulo conjunto: No

Universidades participantes (en su caso):
Denominacion de los centros de imparticion:
Menciones/Especialidades (denominacién y ECTS): | No procede

Mencion dual: No
Numero total de créditos: 300 ECTS
X Presencial Num. Plazas: 60

Modalidad de ensefianza: (marcar lo que

proceda): Hibrida (semipresencial)

Virtual (no presencial)
Numero total de plazas (en general, minimo de 60 60

para Grados y 30 para Masteres):
Idiomas de imparticion: Espaiol

El objetivo del titulo es formar graduados y graduadas universitarios que puedan
ejercer la profesion de Dentista. La profesion de Dentista es una profesion sanitaria
regulada por la Ley 44/2003, de 21 de noviembre, de ordenacion de las profesiones
sanitarias y por las directrices de la Orden CIN/2136/2008, de 3 de julio, por la
que se establecen los requisitos para la verificacion de los titulos universitarios
Breve descripcion de los objetivos del titulo: oficiales que habiliten para el ejercicio de la profesion de Dentista. Segun la
Directiva 2005/36/CE del Parlamento Europeo y del Consejo, relativa al
reconocimiento de cualificaciones profesionales, en todos los Estados miembros
debe reconocerse la profesion de odontdlogo como profesion especifica y
diferenciada de la de médico, especializado o no en odontoestomatologia. Los
Estados miembros deben garantizar que la formacioén de odontélogo confiere al
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profesional las competencias necesarias para todas las actividades de prevencion,
diagnostico y tratamiento relativos a las anomalias y enfermedades de la
dentadura, la boca, las mandibulas y los tejidos contiguos. La actividad profesional
de odontdlogo debe ser ejercida por personas que posean un titulo de formacion
de odontdlogo. Por lo tanto, se trata de una profesidon reconocida
internacionalmente que cuenta con colegios y asociaciones profesionales de
ambito autonomico, estatal ¢ internacional.

Esquema resumen de la estructura del plan de
estudios (créditos ECTS):

Formacioén Bésica: 90
Obligatorias: 150
Optativas: 30
Practicas Externas Obligatorias: 24
Trabajo Fin de Estudios: 6

Motivaciéon y justificacion académica de la
implantacion del titulo propuesto:

El interés académico del titulo se justifica por la dilatada trayectoria de estos
estudios universitarios, independientes de los de Medicina segin la Directiva
Europea mencionada anteriormente, con la existencia de una profesion regulada
especifica en este ambito. Por otro lado, el titulo de Grado en Odontologia tiene
una elevada demanda, a la vez que una oferta muy limitada en la Comunidad
Auténoma Andaluza, cifrdndose actualmente en 72 plazas en la Universidad de
Granada y 82 en la Universidad de Sevilla en el cupo general, mientras que en los
ultimos 5 afos la demanda, s6lo en primera opcion ha superado las 1300
solicitudes para las 154 plazas ofertadas, lo que supone mas del 850%.

Curso en el que se solicitara la verificacion
(normalmente el curso anterior a la implantacion):

2026-2027

Curso en el que se solicitard la implantacion:

2027-2028

La Universidad de Almeria declara que en la elaboracion del titulo de Grado en Odontologia quedara garantizado el cumplimiento de los
principios rectores en el disefio de los planes de estudio de los titulos universitarios oficiales, asi como de los principios y valores
democraticos establecidos en el articulo 4 del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre.

Igualmente, se asumen el compromiso de garantizar el respeto a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), de conformidad con los
previsto en el articulo 35.2 de la Ley /72021, de 20 de mayo, de cambio climético y transicién energética.

3.B.2) CRITERIOS A VALORAR

1) Estructura socioeconomica, unidades de insercion y titulos con formacion dual.

La nueva oferta del grado de Odontologia en la UAL se justifica por la elevada demanda que han tenido
estos estudios en todo el territorio nacional. En la Tabla 2 se muestra cémo la oferta se ha mantenido
estable en las dos unicas universidades publicas andaluzas que cuentan con esta titulacion.

Tabla 2. Oferta del Grado de Odontologia en las Universidades Publicas Andaluzas.
2020 2021 2022 2023 2024

GRANADA

SEVILLA

&5 85 &5 &5 85

95 95 95 95 95

La escasa oferta de Odontologia en las Universidades Publicas Andaluzas y la creciente demanda a lo
largo del tiempo ha derivado en un incremento sostenido de las notas de corte (Figura 1).
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La proporcion entre la oferta y la demanda del Grado de Odontologia en las Universidades Publicas
Andaluzas es la que se muestra en la Tabla 3. En los tres Gltimos afios, la oferta alcanza a duras penas
el 10% de las solicitudes en primera preferencia, mientras que el nlimero de solicitudes totales representa

mas de 35 veces el numero de plazas ofertadas.

Tabla 3. Evolucion de la demanda de Odontologia en los altimos cinco afios

2020-2021 2021-2022 2022-2023 2023-2024 2024-2025
UGR usS UGR usS UGR usS UGR usS UGR us
Solicitudes en
primera 589 456 690 605 735 684 681 727 757 703
preferencia
Solicitudes totales 2430 2637 2947 3194 3254 3442 2899 3296 2896 3126

Por otro lado, el nimero de dentistas colegiados por cada 100.000 habitantes es también muy escaso en
la Comunidad Auténoma Andaluza, con alrededor de 60 en comparacion con los 70 a nivel nacional
(Figura 2), lo que asegura que el mercado laboral tiene suficiente capacidad para absorber nuevos
titulados, como corrobora la encuesta de insercion laboral de titulados universitarios del INE (Tabla 4).
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120 116

100

62 78
80 62 74 61
= A 6. 0 ____ 63 M ° ___mm_ss_____
60 55 o 5 55
43 44 —
40
20
0
0
\Y% N AN 2 o s R QO 2 P 2 > N 2 2 2 O K g N
oév & bob W & O EFE o N & o (}5‘ N
& F WP LS NS L & & SN
¥ K & YN N F & & F C o ©
Q@ &P & & 67’64 o & & &
O R A S 4
@% \){@c’ ? &\)@ &\b N (Joé\
X —
¥ 3 N4 &
o INC
&

33

Instituto Nacional de Estadistica



\UNIVERSIDAD
DE ALMERIA

Tabla 4. Situacion laboral en 2019 de los graduados universitarios del curso 2013-2014.

Encuesta de insercion laboral de titulados universitarios 2019

Unidades: porcentaje

Tasa de actividad
Odontologia 99,6
Fisioterapia 97,2
Medicina 97,0
Optica y optometria 96,8
Enfermeria 96,0
Farmacia 95,8
Notas:

1) Los titulados en mas de una titulacion se han contabilizado una vez en cada una de las titulaciones que ha
obtenido.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica

2) Justificacion sobre la viabilidad de nuevas titulaciones.

El grado de Odontologia se oferta actualmente en Espafa en un total de 13 universidades privadas:
Universidad Fernando Pessoa — Canarias (64 plazas), Universidad Europea Miguel de Cervantes
(70 plazas), Universidad Internacional de Catalunya (120 plazas), Universidad de Vic —
Universidad Central de Catalunya (60 plazas), Universidad Cardenal Herrera CEU (230 plazas),
Universidad Catolica de Valencia San Vicente Martir (132 plazas), Universidad Europea de
Valencia (308 plazas), Universidad Alfonso X el Sabio (330 plazas), Universidad Camilo José
Cela (110 plazas), Universidad Europea de Madrid (264 plazas), Universidad Francisco de Vitoria
(60 plazas), Universidad San Pablo CEU (186 plazas), Universidad Catdlica San Antonio (40
plazas), con un total de 2074 plazas. Por su parte, el sistema publico oferta un total de 816 plazas
entre las Universidades de Granada (85 plazas), Sevilla (95 plazas), Zaragoza (36 plazas), Oviedo
(25 plazas), Illes Balears (40 plazas), Salamanca (30 plazas), Barcelona (120 plazas), Valencia (80
plazas), Santiago de Compostela (50 plazas), Complutense (100 plazas), Rey Juan Carlos (70
plazas), Pais Vasco (40 plazas) y Murcia (45 plazas), para un total de 816 plazas en el sistema
publico y 2890 plazas en el conjunto nacional. Si se compara el total de la oferta nacional solo con
la demanda total en las universidades ptiblicas andaluzas se constata la enorme escasez de la oferta
de estos estudios, que ni siquiera alcanza, sumando el total de la oferta en toda Espaiia, a cubrir el
numero de solicitudes en las dos universidades publicas andaluzas que ofrecen este grado. En la
Figura 3 se muestra la distribucion de la oferta por comunidades autéonomas incluyendo
universidades publicas y privadas. Salvo las comunidades autdnomas de Madrid y de Valencia,
que concentran la mayor parte de la oferta, el resto presenta una gran escasez de oferta de plazas.

La escasez de la oferta contrasta con la actividad del mercado laboral. Segun el INE, el nimero de
dentistas colegiados continuia en crecimiento, con 42.075 dentistas colegiados en 2023, lo que
representa un incremento de 9.630 profesionales mas en diez afios, un incremento del 29,7%.

Por parte del gobierno andaluz existe una clara voluntad de reforzar la atenciéon en salud
bucodental. La propia consejera de Salud y Consumo, en su intervencion parlamentaria del 22 de
mayo de 2025, destaco la prioridad que el Gobierno andaluz otorga a la salud oral como pilar
fundamental del bienestar general. Ante esta prioridad, el gobierno estd incrementando la red de
gabinetes odontologicos y la contratacion de especialistas dentro de las acciones del Plan Integral
de Salud Bucodental.
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Figura 3. Distribucion de la oferta de plazas de Odontologia en el sistema universitario espaiiol para el
curso 2024-2025.

En este contexto de escasez de oferta de plazas universitarias, combinada con una elevada presion
del mercado y con la clara voluntad politica de la Junta de Andalucia de reforzar la atenciéon en
salud bucodental en el sistema publico de salud andaluz, consideramos perfectamente justificada
la implantacion de un grado de Odontologia en la Universidad de Almeria.

3) Equilibrio territorial en la oferta de ensefianzas.

Los datos mencionados mas arriba justifican la implantacion de un nuevo grado de Odontologia
en la Comunidad Auténoma andaluza. Si bien los grados mas demandados de Ciencias de la Salud
se encuentran distribuidos en las ocho provincias andaluzas (Tabla 5), Odontologia solo se oferta en
las Universidades de Granada y Sevilla. Por otro lado, considerando solo las solicitudes en primera
preferencia, la proporcioén entre demanda y oferta mas alta registrada como promedio de los ultimos
cinco afios en la Comunidad Autéonoma andaluza le corresponde al grado de Odontologia, incluso por
encima del grado de Medicina, que se oferta en las ocho provincias andaluzas. La distribucion
porcentual entre la demanda en primera preferencia y la oferta en las Universidades de Granada y
Sevilla en los ultimos cinco afios se muestra en la Figura 4.

Tabla 5. Distribucion de la oferta de los grados mas demandados de Ciencias de la Salud en las
Universidades Publicas andaluzas.

Universidad Medicina Enfermeria Fisioterapia Odontologia
Almeria v v v
Cadiz v v v
Cordoba v v v
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Granada v v v v
Huelva v v

Jaén v v v

Malaga v v v

Pablo de Olavide v

Sevilla v v v v
Proporcién 794% 351% 320% 861%

Demanda 1° pref./Oferta

DEMANDA ODONTOLOGIA (Solicitudes en 12 preferencia/Oferta %)

1000,00%

800,00%
mmmm GRANADA
m SEVILLA
600,00% = = = PROMEDIO
400,00%
200,00%

0,00%

Titulos conjuntos.
No procede.

Internacionalizacion.

El Libro Blanco del Titulo de Grado de Odontologia propone una seric de competencias
transversales entre las que se encuentran: Trabajo en equipo, Trabajo en un equipo de caracter
interdisciplinar, Trabajo en un contexto internacional, Habilidades en las relaciones
interpersonales, Reconocimiento a la diversidad y la multiculturalidad, entre otras. Por otro lado,
la movilidad, tanto nacional, como internacional es uno de los pilares del disefio de los planes de
estudios en el contexto del Espacio Europeo de Educacion Superior y supone una oportunidad para
que los estudiantes desarrollen una perspectiva global, mejoren sus habilidades interpersonales y
culturales, y amplien sus oportunidades laborales al graduarse. Por su parte, el profesorado tiene
la oportunidad de trabajar en redes internacionales, generando conocimiento de mayor impacto y
accediendo a recursos que, de otra forma, no estarian disponibles. Por todo ello, en consonancia
con la vocacion de internacionalizacion de la Universidad de Almeria, se suscribiran los convenios
internacionales que permitan un intercambio efectivo, tanto de estudiantes como de profesorado.
Tratandose de un Centro adscrito de nueva creacion, en este momento no es posible aportar los
convenios de intercambio que habra que tramitar en su momento para que estén disponibles cuando
los estudiantes alcancen los cursos superiores, en los que se recomendara hacer las estancias. Por
otro lado, con la estructura del plan de estudios que se propone, con 30 créditos optativos y 30
créditos entre practicas tuteladas y TFG, seria posible programar hasta un curso completo de
estancia en otras Universidades. Evidentemente, todas las estancias de estudios contaran con un
proceso de reconocimiento académico y traslado de resultados académicos al expediente del
alumno/a.
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Principio de especializacion de la Universidad y complementariedad de la programacion
universitaria.

Como se ha comentado, la Universidad de Almeria cuenta con una Facultad de Ciencias de la
Salud con los Grados de Medicina, Enfermeria y Fisioterapia y varios masteres relacionados con
estos ambitos. El grado de Odontologia vendra a complementar la actual oferta académica de la
Universidad en la Rama de Ciencias de la Salud mediante la creacién de un centro adscrito que
tiene la intencion de tener sedes en los municipios de Roquetas de Mar y de Almeria capital. Se
pretende asi, incrementar la presencia universitaria en estos dos municipios, mejorando la
vertebracion de la Universidad con su territorio a la par que enriqueciendo el catalogo de titulos
que ofrece. Para ello, serd imprescindible una estrecha colaboracion con los Departamentos y
Grupos de Investigacion de la Universidad, aportando sinergias que puedan beneficiar a ambas
partes, como por ejemplo: creacion de laboratorios de investigacion, propuestas de postgrados, etc.

Suficiencia de recursos de personal e infraestructuras y 8) Solvencia y viabilidad econémica.
Dado que se trata de la creacion de un nuevo Centro Adscrito, no es posible, antes de la efectiva
implantacion del mismo, aportar la disponibilidad de recursos para la correcta implantacion del
titulo. Serd en el momento de firmar el convenio de adscripcion, cuando la promotora debera
aportar las correspondientes garantias de la solvencia econdmica de la empresa en la forma en que
el propio convenio determine. Por otro lado, se ha realizado un analisis preliminar de la viabilidad
economica del titulo cuyo resumen se muestra en la Tabla 6.

9) Aseguramiento de la calidad

Se disefiara un Sistema Interno de Garantia de Calidad (SIGC) del Titulo de acuerdo con los
criterios que establezca la Universidad de Almeria y con los estandares de ACCUA y ANECA.
Una vez implantada por completo la titulacion se acometera el proceso para la acreditacion
institucional del Centro.

3.C) INFORMACION RELATIVA AL TiTULO A SUPRIMIR, EN SU CASO

No procede.

3.D) INFORMACION RELATIVA A LA MODIFICACION SUSTANCIAL DE TiTULO

No procede.

37



\UNIVERSIDAD
DE ALMERIA

PROPUESTA MODIFICACION DE NOMBRE EN EL TIiTULO:
Master Universitario en Mejora Genética de Plantas (anteriormente
Master Universitario en Mejora Genética y Biotecnologia Vegetal)

B.1) INFORMACION BASICA DEL TiTULO

Se presenta la misma informacién que en la solicitud inicial, solamente modificandose ahora el
nombre del titulo.

Titulo nuevo DATOS (*)

Denominacién: Master Universitario en Mejora Genética de Plantas
Nuevo titulo o modificacién / sustitucion Nuevo titulo
(verificacion) de otro anterior:
Rama de conocimiento: Ciencias
Ambito de conocimiento (anexo I RD 822/2021): Biologia y Genética
Habilita para el desarrollo de profesion regulada: [si/no] [indicar profesion, en su caso] No
Universidad Responsable: Universidad de Almeria (UAL)
Denominacién del Centro responsable: Facultad de Ciencias Experimentales
Centro acreditado institucionalmente: [si/no] Si
Titulo conjunto: [no/ (internacional o nacional)] No
Universidades Participantes (en su caso):
Denominacion de los Centros de imparticion: Facultad de Ciencias Experimentales
Menciones/Especialidades (denominacién y ECTS):
Mencién dual: [si/no] No
Numero total de créditos: 120
Modalidad de ensefianza Presencial Num. Plazas: 30
(marcar lo que proceda) Hibrida (semipresencial) Num. Plazas:
Virtual (No presencial) Num. Plazas:

Numero total de plazas (en general, minimo de 60 para | 30
Grados y 30 para Masteres):
Idiomas de imparticion: Espafiol

Breve descripcion de los objetivos del titulo: Conocimientos avanzados de las metodologias para la obtencion
de nuevas variedades vegetales cuyos fundamentos residen en la
Genética y Gendmica.

Formacion Basica: 30
Esquema-resumen de la estructura del plan de Obhgz.ltorlas: 60
estudios (créditos ECTS): Optativas: 12

Practicas Externas Obligatorias: 9

Trabajo Fin de Estudios: 9
Motivacién y justificacién académica de la En el entorno socio-econdmico de la UAL destaca la presencia de
implantacién del titulo propuesto: empresas dedicadas a la mejora genética de horticolas. Tan es asi,

que todas las empresas nacionales y multinacionales de este
sector cuentan con centros de I+D en Almeria. Ademas, la
demanda de empleo en este sector es una constante habida cuenta
de las demandas constantes que los agricultores tienen en materia
de productividad y sostenibilidad agraria, y los consumidores en
relacion a la calidad de los alimentos vegetales,
fundamentalmente procedentes de los mercados de consumo en
fresco. Tales demandas, en un escenario de cambio climatico, son
cada vez mas necesarias, lo que hace que el desarrollo de nuevas
variedades vegetales, a partir de programas de mejora genética
eficientes, se haya convertido en una prioridad para todos los
organismos publicos y privados implicados en la produccion de
alimentos desde hace afios. Desde esta perspectiva, el Master en
Mejora Genética de Plantas proporciona un adecuado nivel
formativo en el contexto de la actividad académica de las
Universidades publicas, y aporta el factor humano para responder
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a los desafios de la agricultura de las proximas décadas. A tenor
de la experiencia de otros titulos similares, uno a nivel nacional
(Universidad Politécnica de Valencia) y varios en el ambito
europeo, esta titulacion adquiere una excelente proyeccion futura
en el contexto académico. La duracion de este Master (120
ECTS) supera la recomendada para Masteres no regulados del
Sistema Universitario Andaluz (60 ECTS), hecho que se justifica
en el apartado B2.2. No obstante, cabria la posibilidad de
adaptar la propuesta a una duracién de 60 ECTS si
finalmente asi se considera.

Curso en el que se solicitara la verificacion 2026/27
(normalmente el curso anterior a la implantacion):
Curso en el que se solicitara la implantacion: 2027/28

D. Juan José Moreno Balcéazar, Decano de la Facultad de Ciencias Experimentales, declara que en la elaboracion del titulo de
Master en Mejora Genética de Plantas quedara garantizado el cumplimiento de los principios rectores en el disefio de los
planes de estudio de los titulos universitarios oficiales, asi como de los principios y valores democraticos establecidos en el

articulo 4 del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre.

Igualmente, se asume el compromiso de garantizar el respeto a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), de conformidad

con lo previsto en el articulo 35.2 de la Ley 7/2021, de 20 de mayo, de cambio climatico y transicion energética.

(*) En caso de Programas de Doctorado, cumplimentar s6lo lo que proceda.

B.2) Criterios a valorar. La propuesta se debera pronunciar sobre los siguientes
extremos?:

1) Estructura socioeconémica, unidades de insercion y titulos con formacion dual.

Apenas existen titulaciones en el Sistema Universitario Espafiol que impartan de forma especifica
conocimientos de Mejora Genética de plantas, como se justifica con mas detalle en el siguiente
epigrafe de esta memoria. Sin embargo, existe una gran demanda, tanto nacional como
internacional, de profesionales adecuadamente formados en todos los ambitos cientifico-técnicos
vinculados a las materias propuestas en este Master. Cabe mencionar que la tasa de empleabilidad
de los futuros egresados del Master en Mejora Genética de Plantas sera realmente notoria; sirva
de ejemplo lo indicado en el portal Seedquest, especializado en la busqueda de empleo
relacionado con la mejora genética vegetal (https://www.seedquest.com/jobs.php) que, en el
momento de redactar esta memoria hay 26 ofertas de empleo en dicho sector.

La implantacion en la UAL del Master en Mejora Genética de Plantas (MGdP) permitira paliar
un déficit en la oferta de ensefianzas superiores de esta Institucion, repetidamente demandada por
un sector socio-econdomico clave en el entorno de esta Institucion, a saber, el sector productivo de
frutas y hortalizas. Este requiere de titulados con formacion acreditada en mejora genética de
plantas, que permita afrontar el futuro de la produccion hortofruticola de forma eficiente y
competitiva, sin tener necesariamente que acudir a egresados de otras Universidades nacionales
0 europeas.

2) Justificacion sobre la viabilidad de nuevas titulaciones

La oferta de Masteres Oficiales de la UAL incluye un Master interuniversitario de Master en
Genética y Evolucion (GE), impartido de forma conjunta con la Universidad de Granada (que
actiia como Institucion coordinadora tanto a nivel académico como de gestion administrativa) y
el CSIC. No obstante, es muy evidente la diferencia de contenidos entre el citado Master
interuniversitario y el Master en Mejora Genética de Plantas al que se refiere esta propuesta. El
Master en Genética y Evolucion cuenta con un modulo genérico y tres especialidades

2 Se recomienda consultar los anexos I y II del Decreto 154/2023, de 27 de junio, de ordenacion de las enseiianzas universitarias
oficiales en el ambito de la Comunidad Auténoma de Andalucia.
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(biosanitaria, evolutiva y agroalimentaria), por lo que se ofertan 144 créditos ECTS de los cuales
los estudiantes deben matricularse de 60 ECTS. A pesar de la gran oferta de asignaturas del Master
en Genética y Evolucion, el tnico solapamiento de créditos que se puede encontrar con esta
propuesta es la asignatura Genética Cuantitativa, obligatoria en esta propuesta con 6 ECTS, y
ofertada como optativa con 4 ECTS del modulo genérico en el Master coordinado por la Univ. de
Granada. Tan notables diferencias entre ambos titulos se deben esencialmente al caracter aplicado
del Master propuesto, cuyos contenidos fundamentales residen en la Genética, Fisiologia Vegetal
y otras disciplinas afines, pero que se extrapolan a una actividad netamente econdmica, cual es el
disefio y ejecucion de un programa de mejora cuyos resultados finales son la obtencion de nuevas
variedades vegetales, con caracteristicas que las hacen mas productivas, mas tolerantes a factores
de estrés bidtico (plagas y enfermedades) y abidtico (temperaturas extremas, sequia, salinidad,
etc.), y por ende mas sostenibles y adecuadas para los distintos sistemas agrarios.

Asi pues, puede concluirse que en el Sistema Universitario Andaluz no existe una titulacion
idéntica o similar a la propuesta. En el ambito nacional, la inica Universidad espafiola que oferta
una titulacion similar al Master MGdP aqui propuesto es la Universidad Politécnica de Valencia
(UPV), que oferta un Master de 120 ECTS. En dicho Master también imparten docencia en el
campus de la UPV profesores de la Universidad Politécnica de Cataluia (UPC) y de la
Universidad Politécnica de Madrid (UPM), por lo que tiene la consideracion de Master
interuniversitario. De acuerdo con la informacion publica de ese Master, a pesar de su duracion,
su tasa de demanda media en los ultimos tres cursos es superior al 300 %. Por su parte, el Centro
Internacional de Altos Estudios Agrondmicos Mediterraneos (CIHEAM) de Zaragoza oferta un
titulo de parecidas competencias y oferta de créditos (120 ECTS). Sin embargo, este Gltimo
Master esta disefiado para la formacion preferente de estudiantes procedentes de los otros doce
paises (ademas de Espafia) miembros de CIHEAM, una organizacion intergubernamental
mediterranea (Albania, Argelia, Egipto, Francia, Grecia, Italia, Libano, Malta, Marruecos,
Portugal, Tunez y Turquia). Los egresados del Master del CIHEAM retornan a sus paises de
origen una vez completada su formacion. En el contexto europeo, el master mas reconocido, con
contenidos similares a los aqui propuestos, es el Master on Plant Breeding de 120 ECTS,
impartido por la Wageningen University & Research (WUR, The Netherlands). Cabe sefialar que
decenas de estudiantes espafioles solicitan acceso a este master todos los afios, con tasas de éxito
variables. En base a lo expuesto, el Master MGdP no s6lo incrementaria la oferta académica de
la UAL, sino que supondria una gran alternativa a la demanda académica que, a nivel andaluz,
nacional y europeo, existe para la formacion especializada de expertos en mejora genética de
plantas. No en vano, en el sudeste espaiiol se ubican la inmensa mayoria de empresas
multinacionales cuya actividad principal reside en el desarrollo de nuevas variedades vegetales,
y por ende, en la implantacion de programas de mejora genéticas capaces de afrontar los hitos del
sector hortofruticola. En base a lo expuesto, la viabilidad del Master aqui propuesto esta
garantizada, y a buen seguro, la demanda del mismo seria superior a los 20 estudiantes por curso.

El MGdP se ha disefiado con una duracion de 120 ECTS, similar a la que tienen los masteres
regulados, si bien es cierto que supera la duracion tipica (60 ECTS) de Masteres no regulados
ofertados en el Sistema Universitario Andaluz. Esta duracion estd fundamentada en el hecho de
que la figura del mejorador genético de plantas, desde la perspectiva profesional, requiere de una
formacion altamente especializada. Esta es también la recomendacion que hace ANOVE
(Asociacion Nacional de Obtentores Vegetales), asociacion de la que forman parte todas las
empresas del sector de la produccion de nuevas variedades vegetales. Por ese motivo el Master
en Mejora Genética de la UPV y el del CIEHAM incluyen 120 ECTS, la misma que tiene el
Master impartido en WUR (Holanda). Teniendo en cuenta que los egresados del Master MGdP

tendran su mercado laboral en empresas socias de ANOVE y que sus “competidores” habran sido
formados en los Masteres impartidos en la UPV y WUR, parece 16gico que el Master MGdP aqui
propuesto tenga una duracion de 120 ECTS, pues de esta manera se garantiza la adecuada
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formacion y el compromiso con la empleabilidad de los futuros egresados. No obstante, el disefio
del Master propuesto podria adecuarse a 60 ECTS si asi fuese requerido.

La estructura del Master en Mejora Genética de Plantas incluye 30 ECTS de materias troncales,
que constituyen los fundamentos que los alumnos solicitantes de las distintas titulaciones que
pueden optar al Master (Biologia, Biotecnologia, Ingenieria Agronémica, Farmacia, Veterinaria,
Ciencias Ambientales, etc.) deberian tener para conseguir la mejor formacion académica posible.
Junto a ello, se proponen 60 ECTS de materias obligatorias, que abarcan conocimientos
especificos de Mejora Genética Vegetal, asi como de herramientas genéticas y moleculares que
se consideran actualmente esenciales en el contexto de la mejora genética de plantas. Asimismo,
el Master oferta 24 ECTS de materias optativas, de las cuales los estudiantes erigirian las
correspondientes a 12 ECTS. Finalmente, la estructura del Master se completa con practicas
externas (9 ECTS) a realizar en empresas especializadas en mejora genética de plantas y el Trabajo
Fin de Master (9 ECTS). Esta estructura se esquematiza en la siguiente figura.

Estructura del Master MGBV

Optativa
24 ECTS (18%)
Obligatoria
60 ECTS (44%)

Précticas externas
9 ECTS (7%)

TFM
9 ECTS (7%)

Troncal
30 ECTS (22%)

3) Equilibrio territorial en la oferta de ensefianzas

No hay titulaciones similares en el Sistema Universitario Andaluz y solo hay otra Universidad
Espatfiola que oferte una titulacion similar a la propuesta en esta ficha. Por tanto, puede concluirse
que esta propuesta permite compensar un desequilibro previo en la oferta de ensefianzas del
Sistema Universitario Andaluz. La nueva titulacion completara el catalogo de titulos de la
Universidad de Almeria con un titulo muy demandado por las empresas de su entorno. Ello, sin
duda, contribuiria a un mejor equilibrio territorial en la oferta de ensefianza, y lo que es mas
importante a dotar a la UAL de las ensefanzas superiores demandadas por el tejido socio-
economico del entorno.

4) Titulos conjuntos

Este Master tiene una marcada tendencia interuniversitaria y en el disefio de esta propuesta han
participado Profesorado de varias Universidades Andaluzas, entre ellos cabe mencionar al
profesorado del Departamento de Biologia Celular, Genética y Fisiologia de la Universidad de
Malaga (UMA). Sin embargo, en el momento de redactar esta Universidad se encuentra inmersa
en el proceso electoral para designacion de Rector y equipo de gobierno, razéon por la cual no se
ha podido presentar una propuesta conjunta con la UMA. En cualquier caso, una vez transcurrido
el proceso electoral al que nos referiamos, seria posible retomar la posibilidad de redisefiar el
titulo ofertado antes de la verificacion del mismo, de manera que llegara a tener naturaleza
interuniversitaria. En este momento, la propuesta de implantacion del titulo en la UAL esta
plenamente garantizada, y en este sentido, se propone el establecimiento de colaboraciones con
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profesionales de notable trayectoria cientifico-técnica (Area Externa) que pudieran participar en
la docencia tedrico-practica de alguna de las asignaturas propuestas.

5) Internacionalizacion.

La internacionalizacion del Master esta implicita en los conocimientos de que consta el plan de
estudios disefiado. Pero por tratarse de una propuesta de nueva implantacion, se considera que el
disefio actual de formacion en otros idiomas incremente en exceso la carga docente de algunas de
las Areas de Conocimiento implicadas en esta propuesta. Por este motivo, una vez implantado el
Master se considerara su internacionalizacion.

6) Principio de especializacion de la Universidad y complementariedad de Ila
programacion universitaria.

De lo expuesto en parrafos anteriores, y a tenor del contexto socio-economico en el que la
Universidad de Almeria desempefia su funcion académica, resulta indudable la apuesta de esta
Institucion por titulos vinculados al principal sector productivo de Almeria, el sector productor
de hortalizas y frutas. En este sentido, las Areas de Conocimiento de la UAL potencialmente
implicadas en este Master mantienen una actividad cientifico-técnica de notable calidad, basada
en proyectos competitivos y cuyos resultados encuentran aplicacion en el sector horticola. De
hecho, todas las Areas de Conocimiento implicadas en la imparticion de la docencia de este
Master cuentan con un marcado caracter de especializacion relacionado con las materias que lo
integran. La distribucion por Areas de Conocimiento de dichas materias se esquematiza en la
figura adjunta.

Distribucién por Area de Conocimiento de la docencia del Master MGBV

Por asignar (Practicas, TFM) Area extema

14% 9% 7 Bioquimica y B;c;l/ogia Molecular
]

Derecho Administrativo
4%

Produccién Vegetal
6%

Estadistica e Investigacion Oper.
5%

Fisiologia Vegetal
15%
Genética
41%

7) Suficiencia de recursos de personal e infraestructuras.

Tal y como se ha argumentado en apartado anterior, los profesores de la UAL cuentan con
suficiente formacion y especializacion en las materias que integran la docencia del Master.
Nuestras infraestructuras docentes son muy adecuadas al tipo de docencia impartida. Pero habida
cuenta del entorno tan privilegiado en el que esta el Campus, rodeado de empresas del sector de
la Mejora Genética de Plantas, se ha decidido incorporar a profesionales del sector para que
impartan docencia en muchas de las asignaturas del plan de estudios. De esta forma los estudiantes
comprobaran que los conocimientos que se les imparten no solo tienen el nivel cientifico-técnico
requerido, sino que son los actualmente aplicados en el ambito empresarial. Esta estrategia tiene
otra ventaja y es que los estudiantes conoceran a los futuros empleadores del sector.
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En relacion a los recursos de Personal, todas las Areas de Conocimiento implicadas en el Plan de
Estudios del Master MGdP tienen disponibilidad suficiente en su respectivo potencial docente,
tal y como refleja la Tabla adjunta. Dicha disponibilidad oscila entre el 23,85% del Area de
Estadistica e Investigacién Operativa y el 65,69% del Area de Produccion Vegetal, siendo la
disponibilidad media del 36,24%. A este valor habria que anadir el potencial docente
correspondiente al Area Externa, de la que formarian parte profesionales de reconocida trayectoria
cientifico-técnica en el ambito de la Mejora Genética de Plantas. En la Tabla mostrada a
continuacion se han reflejado esos datos junto con la carga docente asignada a cada una de las
Areas de Conocimiento segin la distribucion de créditos mostrada en el Anexo II. En definitiva,
se considera que la Universidad de Almeria dispone de los recursos de Profesorado adecuado para
impartir el Plan de Estudios propuesto.

. . ECTS/hora
AREA DE POTENCIA Diferencia  POTENCIAL s
CARGA POTENCIAL - DISPONIBL >
CONOCIMIENTO L Master
CARGA E (%)
MGdP
Area externa 12/90
Bioquimica y Biologia Molecular 1140 716,33 423,67 37,16 8/60
Derecho Administrativo 1770 1166,25 603,75 34,11 6/45
Estadistica e Investigacidon Oper. 4320 3289,5 1030,50 23,85 6/45
Fisiologia Vegetal 1440 999,23 440,77 30,61 20/150
Genética 2195 1623,78 571,22 26,02 54/405
Produccidn Vegetal 4565 1566,40 2998,60 65,69 8/60
Por asignar (Practicas, TFM) 18/135

De igual manera, la UAL dispone de la infraestructura suficiente para la correcta imparticion de
la docencia teorica y practica del Master MGdP. Entre tal infraestructura cabe destacar la Finca
Experimental, los laboratorios de practicas y las aulas de bioinformatica que, en su conjunto,
retinen los medios adecuados para una excelente formacion practica del alumnado.

8) Solvencia y viabilidad econémica (este apartado se cumplimentar3 en colaboracién de los servicios
centrales).

Habida cuenta de la diversidad de Areas de Conocimiento que participaran en la docencia del
Master, y de la participacién de profesorado de instituciones privadas (Areas Externas) en la
docencia del mismo, cabe pensar que la implantacion del Master MGDP se adecua a los criterios
de solvencia economica de la Institucion en la que se impartiria. A ello hay que afiadir que
ANOVE ha manifestado su intencién de colaborar activamente en el desarrollo del Master; de
hecho, recientemente se ha firmado el correspondiente Convenio Marco UAL-ANOVE que
posibilita dicha colaboracion. A través de la misma sera posible contribuir, no solo a una mejor
formacion practica de los estudiantes del Master, sino a la financiacion de algunas de las
actividades académicas disefiadas, siempre en los términos acordados por ambas Instituciones.

9) Aseguramiento de la calidad (este apartado se cumplimentari en colaboracién de los servicios
centrales).

El Titulo dispondra de un Sistema de Garantia de Calidad (SGC), que consistira en conjunto de
actuaciones, internas y externas, que aseguren la calidad del mismo. El citado SGC estara basado
en la Politica de Calidad del Centro responsable del mismo, la Facultad de Ciencias
Experimentales. Todas estas actuaciones estaran detalladas en el documento denominado Manual
de Calidad de Titulo y la informacion de ese manual estara disponible en la pagina web del titulo
y en la pagina de Sistema de Gestion de Calidad de la Facultad si finalmente es implantado.
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C) INFORMACION RELATIVA AL TITULO A SUPRIMIR, EN SU CASO.

No procede

D) INFORMACION RELATIVA AL MODIFICACION SUSTANCIAL DE
TITULO (que necesite nuevos recursos)

No procede.
E) JUNTA DE CENTRO

La propuesta ha sido tratada y aprobada en Junta de Facultad de Ciencias Experimentales
de fecha 5 de diciembre de 2023.

Solicitado el cambio de nombre en Junta de Facultad de Ciencias Experimentales 13
diciembre 2024.
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ANEXO
Asignaturas del plan de estudios
) CREDITOS (en
CUATRIM. | ASIGNATURAS AREAS ADSCRITAS | el plan de
estudios)
10bligatoria | Analisis genético Genética 6
1 Obligatoria Biologia Molecular B!oqw,mlca y 6
Biologia Molecular
1 Obligatoria | Genética de Poblaciones Genética 6
1 Obligatoria | Genética Cuantitativa Genética 6
10Obligatoria | Fisiologia de Cultivos Fisiologia Vegetal 6
2 Obligatoria | Bioestadistica y disefios experimentales Estadistica 6
> Obligatoria Recursos fitogenéticos y variabilidad genética | Genética / Area 6
externa*
2 Obligatoria | Gendmica y Mejora Vegetal Genética 6
; p . Fisioloaia Vegetal
> Obligatoria B|otecnolc_>g|a del desarrollo vegetativo y |S|o,o.g|a* egetal / 6
reproductivo Genética
2 Obligatoria | Métodos de mejora genética Genética 6
T . . Genética/ A
3 Obligatoria | Disefio de un programa de mejora genética ene 'Ci/ rea 6
externa
- . . . Fisiologia Veretal
3 Obligatoria Mejcodos de cultivos in vitro y aplicaciones en | Fisiologia Vegeta 6
Mejora Vegetal
3 Obligatoria Resistencia genética a patdgenos y plagas Prod,uFC|on vegetal / 6
Genética*
3 Obligatoria Resistencia genética a estreses abidticos F|5|o!o.g|a Vegetal / 6
Genética*
Mejora genética de la calidad Fisiologia Vegetal / 6
3 Obligatoria Genética/
Bioquimica*
4 Optativa Mejora genética de especies ornamentales Genética / Area 6
externa
4 Optativa Mejora genética de especies arbdreas Genética / Area 6
externa*
4 Optativa Registro y proteccion vegetal de variedades Dertho . 6
Administrativo
4 Optativa | Produccidn y control de calidad de semilla Produccion vegetal 6
4 Practicas externas obligatorias 9
4 Trabajo Fin de Master

* Cuando aparecen dos Areas de conocimiento la primera de las Areas citadas seria la
responsable de la asignatura. En todos los casos los ECTS de las asignaturas serian compartidos
de forma equitativa entre las Areas.
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Horas de las areas sin el titulo propuesto

Horas
Area de Conocimiento adscritas A B C |[A-B+C nuevo
plan
Bioquimica y Biologia Molecular 1140 716,33 0 423,67 60
Derecho Administrativo 1170 | 1166,25 0 603,75 45
Estadistica e Investigacion Operativa 4320 3289,5 0 1030,50 45
Fisiologia Vegetal 1440 999,23 0 440,77 150
Genética 2195 | 1623,78 0 571,22 405
Produccion Vegetal 4565 | 1566,40 0 2998.60 60
Area Externa 90
Por asignar (practicas curriculares y TFM) 135

A: Potencial docente (horas)
B: Encargo docente + compensaciones (horas)
C: Horas liberadas por titulaciones o grupos que se extinguen, en su caso.
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MEMORIA JUSTIFICATIVA
INFORMACION ACREDITATIVA DE LA ADECUACION DEL PLAN DE ESTUDIOS A LA PROGRAMACION
UNIVERSITARIA DE LA JUNTA DE ANDALUCIA Y SOBRE LA NECESIDAD Y VIABILIDAD ACADEMICA Y
SOCIAL DEL TiTULO GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL Y DIGITAL PREVIO A LA VERIFICACION

(Anexo Il del Decreto 154/2023, de 27 de junio, de ordenacion de las ensefianzas universitarias oficiales
en el dmbito de la Comunidad Auténoma de Andalucia).

A) INFORMACION BASICA.

1. UNIVERSIDAD

1.1. Universidad proponente/responsable

Universidad de Cadiz (UCA)

1.2. Participantes

Universidad de Almeria (UAL).

2. TiTULO

2.1. Denominacion del Titulo

GRADO DE COMUNICACION AUDIOVISUAL Y DIGITAL

2.2. Ambito del conocimiento ! Comunicacion

2.3. Nuevo titulo Sl 2.4. Modificacién sustancial de otro anterior NO
2.5. Titulo al que sustituye (en su caso) -

2.6. Titulo conjunto X Sl NO 2.7. Habilitante S| NO X
2.8. Modalidad docente Presencial X Hibrida Virtual

2.9. Denominacion del centro de imparticion

Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion
(UCA) y Facultad de Humanidades (UAL)

2.10. Naturaleza del centro X Propio Adscrito
2.11. Calendario de implantacion

2.11.1. Afos para laimplantacién | 3 2.11.2. Curso académico | 2028-2029
2.11.3. Plazas ofertadas nuevo ingreso 60

2.11.4. ECTS maximo para el primer afio de | Atiempo completo 60
matriculacion Atiempo parcial 24

2.11.5. ECTS minimo para el primer afio de | Atiempo completo 60
matriculacion Atiempo parcial 36

2.12. Idioma en que se imparte 2 Espafiol

Observaciones:
Este grado sera DUAL

! Anexo I del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organizacién de las ensefianzas universitarias

y del procedimiento de aseguramiento de su calidad.

2 En el supuesto de que sean varios, establecer la distribucion del nimero de créditos para los distintos idiomas.

B) CRITERIOS A VALORAR.




1) Estructura socioeconémica, unidades de insercion y titulos con formacion dual.

Los espacios de potencial desarrollo profesional asociados al grado de Comunicacion Audiovisual Digital,
especialmente con la especializacion en disefio y desarrollo de videojuegos, son amplios y variados.
Algunos de los principales ambitos en los que los graduados podran desarrollarse profesionalmente son:
1. Industria del Videojuego
- Disefiador de Videojuegos: Creacion de conceptos, historias, personajes y mecanicas de juego.
- Desarrollador de Videojuegos: Programacion y construccion de videojuegos, desde prototipos
hasta productos finales.
- Animador y Artista Gréfico: Disefio de graficos, animaciones y efectos visuales para videojuegos.
- Tester de Videojuegos: Prueba y depuracién de videojuegos para asegurar calidad y funcionali-
dad.
- Productor de Videojuegos: Gestion de proyectos de desarrollo de videojuegos, coordinando equi-
pOS Y recursos.
- Especialista en UX/UI: Disefio de experiencias e interfaces de usuario intuitivas y atractivas.

2. Produccion Audiovisual

- Director y Realizador Audiovisual: Direccion y realizacion de proyectos audiovisuales como pe-
liculas, series, documentales y comerciales.

- Guionista: Creacion de guiones para cine, television y videojuegos.

- Editor de Video: Postproduccién de contenidos audiovisuales, incluyendo edicion de video y efec-
tos especiales.

- Productor Audiovisual: Gestién de la produccion de contenidos audiovisuales, coordinando pre-
supuestos, equipos y cronogramas.

- Cinematografo: Especializacion en la captura de imagenes en movimiento, utilizando técnicas
avanzadas de cAmara y iluminacion.

3. Medios Digitales y Nuevos Medios

- Creador de Contenido Digital: Produccién y distribucion de contenido para plataformas digitales
como YouTube, Twitch y redes sociales.

- Gestor de Redes Sociales: Planificacion y ejecucién de estrategias de contenido y marketing en
redes sociales.

- Disefiador de Medios Interactivos: Creacion de aplicaciones y experiencias interactivas para di-
versas plataformas.

- Especialista en Marketing Digital: Desarrollo de campafias de marketing digital, utilizando técni-
cas de SEO, SEM y analitica web.

4. Plataformas y Tecnologia
- Desarrollador de Software: Programacion de aplicaciones y software relacionado con la produc-
cién y distribucién de contenido audiovisual.
- Ingeniero de Audio y Video: Desarrollo y mantenimiento de tecnologias de captura, edicion y
transmision de audio y video.
- Consultor en Tecnologia de Medios: Asesoramiento en la implementacion y optimizacion de tec-
nologias para la produccion y distribucion de contenidos.

6. Educacion e Investigacion
- Profesor y Formador: Ensefianza de temas relacionados con la comunicacion audiovisual y digital
en instituciones educativas.
- Investigador: Contribucion a la investigacion en areas como medios digitales, interaccion hu-
mano-computadora, y estudios de videojuegos.

7. Consultoria y Emprendimiento




- Consultor de Medios: Asesoramiento a empresas y organizaciones en estrategias de comunicacién
y produccion audiovisual.

- Emprendedor: Creacion de startups y nuevas empresas en el ambito de los medios digitales, vi-
deojuegos y tecnologia audiovisual.

8. Postproduccion y Efectos Visuales
- Especialista en Postproduccién: Trabajo en la edicion, correccion de color y efectos visuales para
cine, television y videojuegos.
- Avrtista de Efectos Visuales (VFX): Creacion de efectos especiales digitales para cine, television
y videojuegos.

Estos espacios de desarrollo profesional destacan por la versatilidad y la demanda de habilidades que los
graduados pueden ofrecer en diversos sectores empresariales del mundo laboral, aprovechando una
formacion multidisciplinar que se le ofrecera en los grados de la Facultad de Ciencias Sociales y de la
Comunicacion de la UCA y la Facultad de Humanidades de UAL en comunicacion audiovisual y digital.

2) Justificacion sobre la viabilidad de nuevas titulaciones.

Este nuevo grado tanto en las universidades de Almeria como en la de Cadiz se justifica por la creciente
demanda del mercado laboral y el potencial de desarrollo regional. Factores como la innovacion
tecnologica, la formacion multidisciplinar y las oportunidades de emprendimiento respaldan la viabilidad
de esta titulacion.

De hecho, la industria del videojuego es una de las mas dindmicas y de mayor crecimiento a nivel global.
Segun diversos estudios, se espera que el mercado de videojuegos continie expandiéndose en los préximo
cincuenta afios, lo que incrementa la necesidad de profesionales altamente capacitados en disefio,
desarrollo, y produccion de videojuegos. La especializacion en este campo prepara a los graduados para
satisfacer esta demanda creciente, brindandoles habilidades técnicas y creativas que son altamente
valoradas por las empresas del sector.

A lo anterior hay que anadir que tanto Almeria como Cadiz poseen un gran potencial para el desarrollo de
industrias creativas y, por qué no, también tecnologicas. No podemos olvidar que la provincia de Almeria,
presenta una creciente industria cinematografica y una vibrante comunidad de startups, lo cual ofrece un
entorno propicio para la innovacion y la creacion de contenidos digitales. Al mismo tiempo podemos
observar que la provincia de Cadiz, por su parte, tiene una rica tradicion cultural, que unida a su estratégica
ubicacién y a un ecosistema emergente en San Fernando de empresas relacionadas con este sector,
provocan que estas dos provincias puedan convertirse en un hub para la produccion y distribucion de
contenidos audiovisuales y videojuegos. La implementacion de este grado en ambas universidades
aprovechara estos recursos y contribuira al desarrollo econémico y cultural de la comunidad auténoma.
Por otro lado, la especializacion en disefo y desarrollo de videojuegos fomenta la innovacion y el uso de
tecnologias avanzadas. Los estudiantes aprenderan a utilizar herramientas de vanguardia ademas de
adquirir conocimientos en programacion, disefio grafico, animacion, y experiencia de usuario. Esto no
solo mejora su empleabilidad, sino que también promueve la transferencia de tecnologia y conocimientos
a la region, impulsando el desarrollo tecnologico local. Este Grado en Comunicacion Audiovisual Digital
queremos que se caracterice por tener un enfoque multidisciplinar, integrando conocimientos de
comunicacion, informatica, arte y disefio. Esta formacion permitira a los graduados abordar proyectos
complejos desde diversas perspectivas, aumentando su capacidad para innovar y adaptarse a distintos roles
dentro de la industria desde disefiar y gestionar plataformas digitales hasta crear contenidos interactivos,
y desarrollar estrategias de marketing digital.

Por ello pensamos que la implementacion de este grado en ambas universidades permite la creacion de
sinergias y colaboraciones entre instituciones educativas, empresas locales, y gobiernos regionales,
ademas de unir a dos provincias que, aunque de la misma comunidad auténoma viven de espalda la una a
la otra. Estas colaboraciones pueden traducirse en proyectos conjuntos, practicas profesionales, y eventos
de la industria, fortaleciendo el ecosistema educativo y profesional dentro de Andalucia.




3) Equilibrio territorial en la oferta de ensefanzas.

La influencia de este titulo serd a nivel de todo el sistema universitario andaluz ya que, actualmente no
existe ninguna titulacion que formen al alumnado de manera especifica en las capacidades, destrezas y
habilidades que planteamos.

4) Titulos conjuntos.

Esta titulacion serd interuniversitaria entre las Universidades de Cadiz y Almeria.

5) Internacionalizacion.

La Facultad de Humanidades (UAL) y la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion (UCA)
cuentan con un plan de docencia impartido en otros idiomas y un listado de profesorado con nivel de
idioma acreditado. Se pretende reforzar las competencias lingiiisticas del alumnado para aumentar el nii-
mero de estudiantes e investigadores visitantes.

6) Principio de especializacion de la Universidad y complementariedad de la programacion
universitaria.

El grado de Comunicacion Audiovisual Digital con especializacion en disefio y desarrollo de videojuegos
prepara a los estudiantes de manera integral y multidisciplinar, que preparara a los estudiantes para
enfrentar los desafios de la industria del videojuego y otros sectores relacionados, combinando de manera
efectiva teoria y practica. Esta es una industria innovadora y emergente, donde tanto la provincia de Cadiz
(San Fernando) como la de Almeria tienen un gran potencial.

La especializacion en este grado incluye diversos aspectos que responden a un itinerario formativo que
atna los conocimientos teoéricos y practicos de la comunicacion audiovisual en formato digital con las
habilidades técnicas de la ingenieria informatica para la produccion y distribucion de contenidos
audiovisuales e interactivos. Los estudios se estructuran para ofrecer una vision multidisciplinar y
holistica, atendiendo a un triple perfil:

Creativo o Ficcion:

Narrativa y Guion: Formacion especializada en la creacion de narrativas y guiones adaptados a diferentes
formatos audiovisuales, incluyendo cine, television y videojuegos.

Comunicacion Audiovisual: Atencion a la formacion estética, teoria y comunicacion de la imagen, historia
del cine, narrativas transmedia, lenguaje audiovisual y tecnologias para la produccion audiovisual y
digital.

Produccion Creativa: Preparacion para responder a la demanda del mercado de realizadores audiovisuales
y documentales creativos, ademas de otros roles en el medio artistico desde la comunicacion grafica y
publicitaria.

Nuevos Medios:

Disefio y Desarrollo de Videojuegos: Instruccion intensiva en las técnicas y herramientas necesarias para
disefiar y desarrollar videojuegos, desde la conceptualizacion hasta la programacion y el lanzamiento.
Experiencia de Usuario y Usabilidad: Conocimientos en disefio de software y plataformas para la
integracion tecnologica eficiente en procesos comunicativos y creativos, basados en la investigacion en
experiencia de usuario y usabilidad de la produccion audiovisual y multiplataforma.

Plataformas Digitales: Capacitacion para la creacion y gestion de nuevas plataformas digitales, asi como
en el disefio de medios interactivos y su mediacion tecnologica.

Broadcast:

Medios Digitales: Enfoque en la comprension y utilizacion de plataformas digitales y redes sociales para
la difusion y creacion de contenido audiovisual.

Distribucion y Postproduccion: Formacion en formatos y canales de distribucion, estrategias crossmedia
y transmedia, postproduccion audiovisual y disefio de contenidos digitales.
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Analitica y Datos: Dominio de la analitica, algoritmos y andlisis de datos para entender y aprovechar el
comportamiento del publico.

Enfoque en Disefio y Desarrollo de Videojuegos

Dentro del grado de Comunicaciéon Audiovisual Digital, la especializacion en disefio y desarrollo de
videojuegos abarca varios aspectos clave:

Conceptualizacion de Videojuegos: Los estudiantes aprenden a generar ideas innovadoras para
videojuegos, desarrollando conceptos tnicos y atractivos.

Disefio Grafico y Animacion: Formacion en el disefio de personajes, escenarios y animaciones que son
fundamentales para la estética y jugabilidad de un videojuego.

Mecanicas de Juego y Balance: Ensefianza sobre como disefar y equilibrar las mecanicas de juego para
crear una experiencia divertida y desafiante para el jugador.

Programacion de Videojuegos: Desarrollo de habilidades en la programacion de juegos utilizando motores
de juego populares, permitiendo a los estudiantes crear prototipos y juegos completos.

Pruebas y Depuracion: Metodologias para probar y depurar juegos, asegurando que funcionen
correctamente y ofrezcan una experiencia fluida al usuario.

Marketing y Distribucion: Conocimiento sobre como comercializar y distribuir videojuegos en diferentes
plataformas y mercados.

Esta formacion holistica y especializada no solo responde a las demandas actuales del mercado, sino que
también abre nuevas oportunidades en un campo en constante evolucion.

7) Suficiencia de recursos de personal e infraestructuras.

La Universidad de Cadiz dispondré de los recursos de personal suficientes para la implantacion del Grado
en Comunicacion Audiovisual y Digital (Se adjunta informe del Vicerrectorado de Profesorado).

La Universidad de Almeria y Cadiz hacen un uso transversal de todos los recursos humanos y materiales
que estan a disposicion de la comunidad universitaria con independencia de su adscripcion a una u otra
titulacion, Facultad o Campus. Por lo que el coste de la implantacion de este master no existe ni en recursos
humanos ni en materiales.

8) Solvencia y viabilidad econémica.

La Universidad de Cadiz expresa que, considerando el actual modelo de financiacion ordinaria de las
Universidades Publicas de Andalucia, ésta contaria de forma estimativa con la dotacion presupuestaria
suficiente para garantizar la imparticion del titulo. De producirse una eventual insuficiencia de
financiacion que afectara a la continuidad del titulo, la Universidad recurrira a las vias y sistemas que
fueran necesarios para su garantia.

9) Aseguramiento de la calidad.

La Universidad de Cadiz garantizard la calidad y rigor académico-cientifico de este titulo cuando
eventualmente se de contenido especifico y concreto al mismo, a través del Sistema de Garantia de Calidad
(SGC) que ha disefiado la universidad para todos sus Centros, que tiene como objetivo principal establecer
un proceso sistematico de mejora continua de su gestion y de los programas formativos. E1 SGC consta
de varios documentos de referencia, y entre ellos particularmente, por un lado, el Manual del Sistema de
Garantia de Calidad de los Centros de la Universidad de Cadiz (M-SGC), donde se incluyen los aspectos
basicos del sistema y las directrices para el desarrollo del SGC, y por otro lado, el Documento de Procesos
del Sistema de Garantia de Calidad de la Universidad de Cadiz (DP-SGC); ambos documentos
encaminados a la mejora del desarrollo y resultados de la gestion de los Centros y de los titulos de la
Universidad de Cadiz, en el momento actual, referido a los estudios de Grado y de Master, con el fin de
asegurar el mejor nivel de calidad posible de las titulaciones, articulando la difusion a la sociedad de la
actividad realizada y de los compromisos que se adquiere en cada titulo con los estudiantes.

10) Calendario de implantacion.

Primer curso: 2028-2029




Segundo curso: 2029-2030
Tercer curso: 2030-2031
Cuarto curso: 2031-2032

11) Anexo: Plan de Estudios

Areas Asignaturas vinculadas ECTS Curso Organizacion | Tipologia
temporal

Psicologia Social Psicologia social de la comu- | 6 1 2 B
nicacion

Comunicacion Audiovi- | Teoria de la Comunicacién 6 1 2 B

sual y publicidad

Derecho Administra- Derecho de la Comunicacién | 6 1 2 B

tivo

Economia aplicada Economia aplicada a la Co- 6 1 1 B
municacion

Lengua Espaniola, La Lengua Espafiolaenlaco- | 6 1 1 B
municacion

Sociologia Sociologia aplicada la comu- | 6 1 1 B
nicacion

Comunicacién Audiovi- | Estructuray género de la 6 1 2 B

sual y publicidad Comunicacién Audiovisual

Comunicacién Audiovi- | Teoria de la Imagen 6 1 1 B

sual y publicidad

Comunicacién Audiovi- | Teoria de la publicidadyde | 6 1 1 B

sual y publicidad las RRPP

Comunicacién Audiovi- | Realizacién Audiovisual | 6 2 3 B

sual y publicidad

Comunicacién Audiovi- | Produccién Publicitaria en 6 2 3 OBL

sual y publicidad Medios Graficos y Audiovi-
suales

Historia Contempora- Historia de la radio y de la 6 2 3 OBL

nea television

Historia Contempora- Historia del cine y de la fo- 6 2 3 OBL

nea tografia |

Comunicacion Audiovi- | La cultura digital y la co- 6 2 3 OBL

sual y publicidad municacién participativa

Comunicacion Audiovi- | El videojuego y la comu- | 6 3 5 OBL

sual y publicidad nicacién interactiva

Lenguajes y Sistemas Tecnologias multimedia 6 3 5 OBL

informaticos

Comunicacion Audiovi- | Guion audiovisual 6 3 5 OBL

sual y publicidad

Comunicacion Audiovi- | Narrativa audiovisual 6 3 5 OBL

sual y publicidad

Lenguajes y Sistemas Fundamentos técnicos en | 6 1 2 OBL

informaticos publicidad digital

Comunicacién Audiovi- | Pensamiento creativo 6 3 5 OBL

sual y publicidad

Lenguajes y Sistemas Creacion y disefio de per- | 6 4 7 OBL

informaticos

sonajes




Lenguajes y Sistemas Taller de videojuegos 6 7 OBL

informaticos

Filologia Analisis del discurso au- 6 7 OBL
diovisual

Comunicacién Audiovi- | Comunicacion para el Desa- | 6 7 OBL

sual y publicidad rrollo y el Cambio Social

Organizacién Empresa | Creacidn de Empresas de 6 8 OBL
Comunicacién

Comunicacién Audiovi- | Laboratorio de animacién | 6 8 OBL

sual y publicidad digital

Comercializacion e Comercializacion y distri- | 6 8 OBL

Investigacion de bucién de productos au-

Mercado diovisuales

Comunicacion Audiovi- | Publicidad audiovisual 6 8 OBL

sual y publicidad

Comercializacion e Marketing digital 6 4 OPT

Investigacion de

Mercado

Comunicacion Audiovi- | Fotografia e iluminacién 6 4 OPT

sual y publicidad

Comunicacion Audiovi- | Realizacion audiovisual Il | 6 4 OPT

sual y publicidad

Comunicacién Audiovi- | Infografias y motion 6 4 OPT

sual y publicidad graphics

Comunicacion Audiovi- | Produccion de radio y 6 4 OPT

sual y publicidad podcasts

Lenguajes y Sistemas Programacion de video- 6 6 OPT

informaticos juegos y apps

Comunicacién Audiovi- | Edicion y posproduccion 6 6 OPT

sual y publicidad

Comunicacion Audiovi- | Mdsica y comunicacion 6 6 OPT

sual y publicidad audiovisual

Comunicacion Audiovi- | Narrativas transmedia 6 6 OPT

sual y publicidad
Practicas en Empresas 12 6 PE
Trabajo Fin de Grado 6 Anual (8) TFG




h

ﬁS. ESQUEMA-RESUMEN DE LA ESTRUCTURA DEL PLAN DE ESTUDIO

T

54 créditos ECTS Asignaturas basicas y 6 creditos asignatura obligatoria

Sociologia aplicada a la comunicacion

@

diovisual

AREAS 1% semestre 2° semesire AREAS
Economia aplicada Economia aplicada a la comunicacién | 6 Psicologia social de la comunicacion [ Psicologia social
Sociologia Estructura y géneros de la comunicacion au- Comunicacién audiovi-

sual y publicidad

Lengua espariola

La lengua espaiiola en la comunica-

Derecho administrativo

visual y publicidad

tal

cion & Derecho de la Comunicacion &
Com. Audiovisual y - - o - Comunicacién audiovi-
ublicidad Teoria de |a publicidad y de las RRPP | & Teoria de la Comunicacion 6 sual v publicidad
Comunicacién audio- . Fundamentos técnicos de 1a publicidad digi- Lenguaje y sistemas in-
Teoria de la imagen 6 6

formaticos

(DUAL)

24 créditos ECTS Asignaturas obligatonias y 6 créditos basicas y 30 creditos optativos en empresa

1% semestre

2° semestre

Historia contempora-

Comercializacion e inves-

FIRMA DEL RECTOR O LA RECTORA (o persona en quien delegue)

o Historia de la radio y de la television 6 Iarketing digital & figacion de mercados
Historia contempora-
nea Historia del cine y de la fotografia | 6 Fotografia e iluminacion & Comunicacién audiovi-
sual v publicidad

Comunicacién audio- S——= L L L Comunicacién audiovi-
visual v publicidad Realizacion audiovisual | 6 Realizacion audiovisual Il 6 sual v publicidad
Comunicacién audio- | La cultura digital y la comunicacion 5 5 ; Comunicacién audiovi-
visual y publicidad participativa i Infografias y motion graphics b sual y publicidad
Comunicacin audio- | Produccién publicitaria en medios gra- e . Comunicacién audiovi-
visual y publicidad ficos y audiovisuales : Produccion de radio y podcasts b sual y publicidad

30 créditos ECTS Asignaturas obligatorias y 36 créditos optativos empresa (DUAL)

1% semestre 2° semestre
Comunicacion au- I ——— Lenguajes y sistemas in-
diovisual y publici- E'I:t\;r‘l{%emuego 18 STLTEREET Tt Y Programacion de videojuegos y apps 6 formaticos
dad
Lenguajes y siste-
mas informaticos Tecnologias multimedia 6 Edicidn y posproduccion & Comunicacidn audiovi-

sual v publicidad

Comunicacién audio- ) L - F— o Comunicacién audiovi-
visual y publicidad Guion audiovisual 6 Misica y comunicacion audiovisual & sual v publicidad
Comunicacién audio- | Narrativa audiovisual 6 Narrativas fransmedia 6 Comunicacién audiovi-
visual y publicidad sual y publicidad
Comunicacion audio- . . - Practicas extemnas
visual v publicidad Pensamiento creativo 6 Practicas de empresa 12

48 créditos ECTS Asignaturas obligatorias y TFG

1% semestre 2° semestre
Lenguaje y sistemas . o . v . Organizacion de empre-
infagnéjﬁogs Creacion y disefio de personajes 6 Creacion de empresas de comunicacion 6 Sag p
Lenguaje y sistemas . - . Py a— Comunicacién audiovi-
informaticos Taller de videojuegos 6 Laboratorio de animacion digital & sual y publicidad
Comunicacién audio- | Comunicacion para el desarrollo y el S Comercializacion y distribucion de productos s Comercializacion e inves-
visual y publicidad cambio social audiovisuales tigacién mercados
Filologia e ] o L L Comunicacién audiovi-

Analisis del discurso audiovisual 6 Publicidad audiovisual & sual y publicidad
Trabajo fin de grado | Trabajo Fin de Grado 6 Trabajo fin de grado




