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Diploma CELI 2 (Certificato di Conoscenza della Lingua Italiana Livello 2) y
superiores
Diploma CILS 1 y superiores

e U otros procedimientos y otras lenguas que pueda establecer en su momento el

Consejo de Gobierno

I COMPETENCIAS ESPECIFICAS DEL TiTULO Mad Mat
ol Denominacién Traduccién Resultados
Poner asterisco en las
del acuerdo andaluz
Conocer y aplicar los Conocimiento de los procesos y conceptos basicos de la |1 11
JFBCO1 conceptos bésicos de Historia Econémica.
Historia Econémica* Andlisis de textos y de estadisticas historicas.
Conocer y aplicar los Conocimiento y comprension de los fundamentos del 1 12;
JFBC02 conceptos bésicos de Derecho, en su aplicacion a la realidad econémico-
Derecho* empresarial.
Conocer y aplicar los Conocer los fundamentos econémicos y organizativos de |1 15
conceptos basicos de la empresa, analizandola como un conjunto de areas
JFBCO3 Direccién de Empresas* funcionales interrelacionadas, y aplicar los conceptos
basicos a la resolucién de problemas empresariales
extraidos de la realidad.
Conocer y aplicar los Conocimiento, comprensién y aplicacién de los 1 14
JFBC04 conceptos basicos de elementos béasicos del algebra lineal y del calculo
Matematicas* diferencial e integral.
Conocer y aplicar los Conocimiento y comprension de medidas estadisticas, |1 13;
kescos conceptos basicos de conceptos de probabilidad y distribuciones de
Estadistica* probabilidad. Realizacion de analisis descriptivos de
datos y extraccion de conclusiones.
Conocer y aplicar los Conocer los fundamentos de la Economia en sus 1 1.6;
conceptos basicos de vertientes microecondmica (entender el funcionamiento
JFBCO6 Economia* del mercado y como influyen en él diversos factores) y
macroeconémica (funcionamiento del sistema
econdémico).
Conocer y aplicar los Conocimiento del funcionamiento de mercados 1 1.6;
JFBCO7 conceptos basicos de competitivos y no competitivos, y de los mercados de
Microeconomia* factores.
Conocer y aplicar los Que los estudiantes comprendan y sepan diferenciar los |1 15;
conceptos basicos de conceptos basicos de riqueza (activo — pasivo), resultado
JFBCO8 Contabilidad* (riqueza generada: ingresos — gastos) y tesoreria. Asi
como, los criterios generales de su reconocimiento,
valoracion y presentacion.
Conocer y aplicar los Comprender los axiomas y principios financieros 1 15;
conceptos basicos de fundamentales
beecoo Finanzas* Reconqcer I0§ elementos y variablles que definen a las
operaciones financieras, tanto de inversién como de
financiacion, y aplicar los principales métodos para su
valoracién en condiciones de certeza y riesgo
Conocer y aplicar los Comprender el alcance del concepto de marketing. 1 15;
conceptos basicos de Conocer los principales componentes de un plan de
Marketing* marketing. Conocer la aplicacién del marketing con un
comportamiento ético y de responsabilidad social.
Comprender el marco de conceptos y procesos que
JFBC10 )
conforman el comportamiento de compra. Conocer el
proceso de planificacion de marketing y el plan de
marketing. Comprender el proceso de compra en
contextos organizativos e individuales. Comprender el
proceso de identificacién de segmentos en el mercado.
Conocer y comprender la Conocer los principios éticos asociados a la practica 1 15;12.1
responsabilidad social econdmica y de gestion. Discernir en qué medida las 12
derivada de las empresas e instituciones integran a los diferentes grupos
JFBC11 actuaciones econdmicas y agentes interesados en sus decisiones y asumen un
y empresariales* compromiso social. Aplicar los principios de
responsabilidad social para la resolucion de problemas
econdmicos y de gestion.
Adquirir habilidades y Manejo de programas informaticos para el tratamiento |1 1.3;14;15.
kesci2 _dominar.herram‘ientas estadl’stigo de datos, la resolucion de problemas 2 2.2.
informaticas aplicadas a matematicos, ...
las diferentes materias*
AFBOL Conocer y aplicar los Conocimiento de la demanda agregada y de los 2 2.1,
conceptos basicos de elementos que la componen. Conocimiento y andlisis de
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Macroeconomia* la politica fiscal y monetaria.
Conocer y aplicar los Conocimiento y comprension de las técnicas de 2 2.2
conceptos basicos de la Inferencia Estadistica. Realizacion de andlisis
AFB02 X o P . I
Inferencia Estadistica* estadisticos de datos, interpretacion de los resultados y
extraccion de conclusiones.
Conocer y saber aplicar Conocimiento y comprension de los principios y 3 31
los conceptos basicos del conceptos basicos del Derecho Mercantil y de la
AFBO3 Derecho Mercantil y de la Competencia. Aplicacion de estos principios para la
Competencia resolucién de situaciones reales y supuestos en el
&mbito econdmico y empresarial.
Adquirir y aplicar Comprender los papeles y funciones que desarrollan 3 3.2
habilidades para la empresarios y directivos en sus organizaciones y
AFBO4 direcc_ién de las desarrollar Ia§ habiliqades bésicas. para el ejercicio ético
organizaciones de estas funciones, incluyendo el liderazgo, la
motivacion, la direccion de equipos de trabajo, la
comunicacién y la negociacion.
oicot Ser_cgpaz de tomar N _ . .
decisiones relativas a las Toma de decisiones relativas a las variables comerciales |4 4.1
variables comerciales.*
Ser capaz de llevar a Conocimiento de las etapas de la planificacion de
JDIC02 cabo la planificacion de marketing. Realizacion de la planificacion de marketing |4 4.1
marketing estratégico.* estratégico
Ser capaz de seleccionar
y utilizar las aplicaciones
oicos informaticas aprp,piadas Uso dg, aplicaciones informética; apropiaclia‘s para la 4 41:42.
para la resolucion de resolucion de problemas de marketing estratégico '
problemas de
comercializacion.*
Ser capaz de disefiar e
loicos implgmentar actividades Disefio e implementacién de actividades relacionadas 4 42
relacionadas con el con el producto y el precio
producto y el precio
Ser capaz de analizar y
comprender el
comportamiento de los Conocimiento del proceso de decision de compra del
AIMO1 ! ! 5 5.1.
consumidores desde la consumidor
perspectiva de
marketing.*
Ser capaz de identificar y
analizar  correctamente
los factores que influyen N - )
AIMO2 en el comportamiento de Alecac!qn del conocimiento sobre el consumidor a la 5 51
: resolucion de casos concretos
los consumidores desde
la  perspectva  de
marketing.*
Conocer y ser capaz de 1. Desarrollo de una investigacion de mercados. 2.
desarrollar el proceso de Elaboracion de un informe de investigacion. 3.
Investigacion Comercial.* Resolucion de situaciones especificas en investigacion
AIMO3 > P e |D 5.2.
de mercados. 4. Seleccion de la técnica de andlisis
adecuada para la resolucion de problemas especificos
de investigacion de mercados
Conocer, relacionar 'y
aplicar adecuadamente 1. Seleccion de las técnicas cualitativas mas acordes al
los conceptos propios de problema de marketing investigado. 2. Conocimiento y
AIMO4 . o S P o 5 5.3.
la metodologia cualitativa utilizacion adecuada de las técnicas cualitativas para la
a la investigacion en investigacion de mercados
Marketing
Conocer los principales
AIMOS indicadqres y agregados Conocimiento y aplicgcién de_ los princ_ipales indicadores 5 54
econémicos nacionales e y agregados econémicos nacionales e internacionales o
internacionales
Conpcer y ser capaz de Conocimiento de los rasgos fundamentales del entorno
AIMO6 anallgar_ el _entorno econdmico nacional e internacional. Elaboracion de un|5 54.
econdmico nacional e ; . A
. ) informe de investigacion
internacional
Conocer los principios y
técnicas de la
contabilidad necesarios
para la formulacién de
AIMO7 los es tadosfinancieros, Elaboracién e interpretacion de estados financieros. 5 55.
que sirvan de apoyo a la
toma de decisiones
comerciales
, Y ser capaz de elaborar
éstos en casos
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concretos, a partir de
informacion  real o
simulada
Conocer las técnicas y
AIMO8 herramientas de anélisis Aplicacion de las técnicas y herramientas de andlisis de 5 55
aplicables a la realidad la realidad empresarial en situaciones concretas e
empresarial.
i(r:r?n;Fr)tfﬁng el p:gel y :2 Conocimiento y utilizacién de las herramientas de
CIMO1 portancia comunicacion de publicidad, relaciones publicas, gestion |6 6.1.
comunicacion  integrada
e de eventos y venta personal
de marketing.
Ser capaz de disefiar e
CIM02 implant_ar un ‘plan de Elaborgcién de un plan de comunicacion integrada de 6 6.1
comunicacion  integrada marketing -
de marketing.*
Ser capaz de seleccionar
y utilizar las aplicaciones
informéticas apropiadas Utilizacion de aplicaciones informéaticas apropiadas para
Jcimo3 ) 9 o . 6 6.1.
para la resolucion de la resolucidn de problemas de comunicacién comercial
problemas de
comunicacién comercial.*
Ser capaz de disefiar la
imagen de la Disefio y gestion de la imagen de la organizacién y
JCIM04 organizacion y elaborar elaboracion de un manual de gestion de imagen|6 6.2.
un manual de gestion de corporativa
imagen corporativa.
Ser capaz de disefiar,
joTCO1 poner en marcha  y Disefio de la estructura de un canal de distribucion 7 7.1
gestionar los canales de
distribucién.*
Ser capaz de identificar
los problemas
relacionados con la
gestion de los canales de Deteccion de problemas en la gestion de los canales y
JDTCO2 A e N 7 71
distribucion 'y de las las organizaciones implicadas
organizaciones que
conforman el sistema
comercial.*
Ser capaz de gestionar la
JDTCO03 funcion de ventas en las Direccién de equipos de venta en contextos simulados |7 7.1
organizaciones.*
Conocer las formas vy - . )
; . Conocimiento de los aspectos esenciales que configuran
JDTCO4 tpos de gestion la gestion de las empresas minoristas. Identificacion y|7 7.2
comercial del comercio AN . .
L delimitacion de &reas comerciales
minorista
Ser capaz de disefiar
JDTCO05 sistemas de logistica Disefio de un sistema de logistica integral 7 7.2
integral
Ser capaz de analizar,
evaluar y caracterizar los Valoracién y caracterizacion del potencial de cada
IMASO01 distintos tipos de mercado y sus posibilidades de proyeccién para las|8 8.1
mercados de la empresas.
organizacion.*
Ser capaz de tomar 1. Definicién de objetivos comerciales. 2. Desarrollo e
decisiones de marketing implementacion de las estrategias y politicas de
IMAS02 en ambitos de actividad marketing en &mbitos de actividad especificos. 3.|8 8.1
especificos.* Identificacion 'y formulacion de las estrategias
empresariales adecuadas al contexto internacional
Compren‘de,r .IOS limites, Conocimiento y aplicacion de los principios de disefio
las ~ dinamicas  del organizativo para formular propuestas sobre la mejor
JOEMO1 mercado y la d para Prop ! 9.1
T manera de organizar las actividades de la empresa y las
organizacion interna de ; o
| . " relaciones con otras organizaciones del entorno
as organizaciones.
Conocer y ser capaz de 1. Disefio de un plan estratégico, a partir del analisis
analizar los procesos de externo e interno, incluyendo objetivos, metas,
direccion de empresas.* estrategias, politicas, implementacién 'y control.
JOEMO02 A " . - 9.1.
2. Andlisis critico de un plan de innovacion
3. Aplicacion de herramientas técnicas e informaticas de
apoyo a la implantacién y control de la estrategia.
C:sﬂ%cr:i?d pa;ﬁuigfnaég 1. Elaboracién de una ficha de descripcién de un puesto
9 P del area comercial de la empresa. 2. Analisis critico del
JOEMO03 recursos humanos . o 9.2.
. plan de formacién de la fuerza de ventas. 3. Disefio de
aplicadas a la fuerza de 4
un plan de retribucion
ventas
JMECO1 Conocer y ser capaz de 1. Conocimiento, comprension y aplicacion de métodos|10 10.1.
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aplicar las herramientas cuantitativos en el ambito del marketing para el estudio
basicas de naturaleza de fenémenos de tipo empresarial. 2. Realizacion de
cuantitativa  para el anélisis descriptivos multivariantes de datos y extraccion
diagnéstico y  andlisis de conclusiones.
empresarial.*
Ser capaz de seleccionar
y utilizar las aplicaciones Dominio de programas informaticos que faciliten la
JMECO02 informaticas  necesarias aplicacion de los métodos cuantitativos en el ambito|10 10.1.
para el diagnéstico y empresarial y del marketing
analisis empresarial.*
Comprender los Analizar el papel del emprendedor y la innovacién enla |12 12.1;12.4
procesos de aparicion, actividad empresarial, econémica y social, y adquirir las
innovacion y desarrollo nociones y habilidades basicas para poner en marcha un
IPRPO1 de la empresa y fomento nuevo proyecto empresarial.
del espiritu emprendedor,
asi como de la ética
empresarial*
Realizar actividades Aplicar los conocimientos tedricos para la propuestaen |12 12.2.;12.4.
dirigidas a la aplicabilidad grupo de decisiones coherentes e interrelacionadas de
de los conocimientos los diferentes dmbitos de la empresa en un contexto real
tedricos, metodol6gicos y 0 en un modelo de simulacién empresarial.
de técnicas adquiridas a Conocer y aplicar las herramientas de gestion y
JPRP02 lo largo de la formacion, administracion empresarial cominmente utilizadas en
trabajando en equipo y una empresa u otro tipo de organizacion.
desarrollando las
habilidades y destrezas
de un profesional de este
perfil de estudios*
Presentacion y defensa Elaboracion y defensa del trabajo fin de grado, 12 12.3
IPRP03 de un proyecto de fin de acreditando la capacidad para fundamentar, razonar y
grado* aplicar los conocimientos adquiridos.
Conocer los aspectos Conocimiento y resolucion de problemas relacionados|11 111
destacados del comercio con el comercio electrénico
JOPTO01 electrénico y ser capaz
de resolver problemas
relacionados con él
Ser capaz de resolver Resolucion de problemas relacionados con la gestién de|11 11.2
o0PT02 probleméticas asociadas clientes/socios en las organizaciones mediante la

ala gestion de
clientes/asociados

utilizacion de las TICs
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